-r §kolovao se
u srednjoj skoli za glazbu i
umjetnost u New Yorku, pod
nazivom The Cooper Union
Art School, New York; kako
bi kasnije preko Fulbrightove
stipendije pohadao Akademiju
K . likovnih umjetnosti u Bologni,
Miltion Glaser bio je suosnivaé i predsjednik o
Pushpin Studija u New Yorku. Godine 1968, u Itall]l'
on i Clay Felker pokrenuli su New York Magazine. Godine
1974, gospodin Glaser odvojio se od Pushpin-a kako bi osnovao
vlastitu tvrtku pod nazivom Milton Glaser, Ine. Godine 1983,
udruzio se s Walterom Bernardom kako bi zajedno osnovali
WBMG, tvrtku za dizajn i izdavagtvo lociranu u New Yorku.
Glascrova dizajnerska 1 arhitektonska ostvarenja uklju¢uju
poznati I®NY logo, cjelokupni graficki i dekorativni program
svih restorana nekadainjeg Svijetskog trgovackog centra u New
Yorku te dizajn cijele panoramske promatracke platforme i
stalnog postava izlozbe u New Yorskim Blizancima Svjetskog
trgovackog centra iz 1975. godine te cjelokupni redizajn Grand
Union lanca supermarketa — ukljuujuéi kompletno arhitek-
tonsko rjesenje, interijer, dizajn i cjelokupnu marketingku
kampanju za trZiste. Spomenimo jo§ i njegovo unaprjedenije
razvoja Rainbow Room-a, koji je radio za menadzment Kor-
poracije Rockfeller Centra u New Yorku, njegov dizajn AIDS
stmbola za Svjetsku zdravstvenu organizaciju, logo za kazalisni
komad ‘Tonyja Kushnera koji je nagraden Pulitzerovom na-
gradom, naziva Angels in America (Andeli u Americi). Milton
Glaser jedan je od najpoznatijih svjetskih grafickih dizajnera,
umjetnika, ali i filozofa. Hustrirao je 1 dizajnirao vise od 300
plakata za razne [ vrlo ugledne klijente. Ve¢ vise od 40 godina
predaje na Skoli vizualnih umjetnosti — School of Visual Arts,
u New Yorku. lzdao je niz eseja, stru¢nih tekstova I knjiga na
temu grafickog dizajna od kojih su najpoznatija djela Graphic

design (Graficki dizajn) i Art is Work (Umjetnost je posao),
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S djelom istaknutog dizajnera Miltona Glasera srela sam se jo§ kao di-
jete. Pogadate, bio je to, kao vjerojatno u veéini sluajeva drugih ljudi
susret s njegovim svjetski poznatim logom I®NY. Tada jo¥ nisam ni
slutila da éu jednoga dana upravo s tim istaknutim umjetnikom voditi
ovaj razgovor. Kao djeca koja su odrastala u socijalizmu, mi smo kao
generacija posebno voljeli te simbole zapadne kulture, jer za nas su to
bile slike nekog boljeg svijeta koji tek treba doéi i k nama. Tada, kao
mali, jo§ nismo znali da ée jednoga dana nasi najvrjedniji umovi biti
primorani napustiti nafu zemlju i oti¢i u svijet — u potragu za boljim
obrazovanjem i boljim i kvalitetnijim Zivotom. Danas u slobodnoj i ne-
zavisnoj Hrvatskoj, zemlji u razvoju i sa svim poteikoéama koje taj raz-
voj donosi, mi se ipak osjeéamo kao dio svijeta. Danas su kapitalizam i
globalizacija uinili svoje, tako da $to se tih gore spomenutih simbola i
brandova koje oni simboliziraju ti¢e, i mi doista osje¢amo kao da je ta
buduénost o kojoj smo sanjali napokon zakucala i na naa vrata. Ima-
juci tu toliko sanjanu buduénost u svojim rukama, bio to privid ili ne,
mi gotovo nesvjesno koratamo prema svjetskim integracijama i tom
sanjanom svijetu. Ipak, jo§ uvijek ostaje nesto u zraku, jo§ uvijek je u
nasim mislima toliko toga neizre¢enog. Zaustavimo se na trenutak u
dana$njem danu. Udahnimo &isti zrak sadagnjeg trenutka, bez razmi-
§ljanja o tome 3to ¢e biti sutra. Proslost je prosla i ne moZemo ju vrati-
ti, sadainjost je nesto s &im Zivimo svaki dan. Buduénost ne mozemo vi-
djeti, ona je zaklju¢ana na posebnom mjestu, a jedino Bog zna gdje su
kljucevi za vrata buduénosti. Zato, ne zamarajmo se s njom. Ima toliko
pitanja koje smo kroz dugi niz godina htjeli postaviti svijetu, ali svijet
tada jo3 nije bio toliko povezan. Globalno selo mogli smo samo sanjati.
Moj razgovor s Miltonom Glaserom jedno je od tih nikad postavljenih
pitanja. Doista sam ponosna §to imam prigodu izmijeniti misli s tako

velikim umom naseg vremena kao $to je gospodin Glaser.
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Milton Glaser

... ja sam u tom trenutku shvatio da je upravo to

ono ¢ime se zelim baviti cijelog Zivota,
kreirati ¢uda, ozivljavati slike Drgi gospodine
Glaser, oduvijek

i pomagati im da $to lak3e ljudima . e weatie
komuniciraju svoje poruke. 550!

Vageg djetinjstva. Oduvijek ste bili posebno zainteresirani za

SR

ski predani, jo§ od

umjetnost i filozofiju koja stoji iza nje, za poruke koje putem
umjetnosti na vrlo poseban naéin dopiru do ljudi. Mozete li
mi, molim Vas, reéi kako je pogela pri¢a o Vajem svjetskom
uspjehu u polju grafickog dizajna?

Poéelo je s vrlo ranom odlukom u mojoj dobi od pet godina da

¢u cijeli Zivot provesti u kreiranju ilustracija. Sudbonosni doZiv-

liaj 0 kojem uvijek rado govorim dogodio se kada je moj rodak

dogao u moju kuéu sa smedom papirnatom vre¢icom. Imao
I sam tada pet godina i mojim znatiZeljnim dje&jim o¢ima vise
sam gledao vredicu nego moga rodaka. Vidjevii moju iskrenu
“komunikaciju” s papirnatom vre¢icom, moj me rodak upitao:
Zelim 1i vidjeti pticu? Kada me on to upitao, ja sam odmah
pomislio kako u toj vreéici ima pticu, ali to nije bio slu&aj. Po-
segnuo je u tu papiratu vrecicu i izvadio iz nje olovku, na-
crtavii pticu na jednoj strani te vrecice. U tom trenutku vidio
sam nesto $to nisam vidio nikada prije. Vidio sam nekoga kako
je nacrtao nesto §to nalikuje upravo onom objektu kojeg pred-
stavlja i kojem treba nalikovati. Nije to bio tipi¢an djetji crtez
nalik onima koje djeca obi¢no crtaju u vrti¢ima, ve¢ je doista
nalikovao na pravu pticu. U tom trenutku dogodilo mi se nedto
posebno, ta me je slika toliko impresionirala i pogodila poput

snaznog vietra spoznaje i ja sam u tom trenutku shvatio da je

upravo to ono &ime se Zelim baviti cijelog Zivota, kreirati ¢uda,
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oZivljavati slike i pomagati im da 3to lak3e ljudima komunicira-
ju svoje poruke. Danas kada sam vedinu Zivota posvetio upravo
toj djelatnosti, znam da sam imao pravo. Jer, to je uistinu sve

Sto sam ikada radio u svom Zivotu, pocev-

§i od tog, za mene vaznog trenutka kada ]a sam StVEl Mo
je moj Zivotni put bio odreden. g ;
samo Covjek

Vi ste danas svjetski priznati edukator, o1 -
umjetnik, grafcki dizajner, ilustrator, S VG] lklm
dizajner interijera, arhitekt, filozof, ve- : 1 :

liki entuzijast i radnik. Zanima me koji vizudlnim
od spomenutih izraza Vase osobnosti ap etito m
Vam daje vise slobode od ostalih, a koji

vas vife od ostalih usreéuje? 1(0]1 pOkU§3V8
Ne. znaTTJ Z.ashﬁ.u]em. li doista sve atribute izraziti SVOie ideje
koje mi pripisujete, ja sam stvarno samo ..
tovjek s velikim vizualnim apetitom koji ~ I1d TdZI1€C NACIIEC
pokuiava izraziti svoje ideje na razne na-

¢ine. Tako da sam radio ponesto arhitektonskog posla, ponesto
dizajna interijera, ponesto od industrijskog dizajna i ponesto
dizajna za tisak. To ¢inim zbog toga §to su sve te aktivnosti za-

pravo produZene ruke jedne te iste ideje. Ta ideja u fundamen-
talnom obliku odnosi se na ideju komunikacije, predstavljanja

ovoga svijeta drugim ljudima na jedan specifi¢an nacin koji

ga &ini razumljivijim. Meni uistinu nije vazno koji oblik ¢e ta
fundamentalna ideja upotrijebiti za svoj izraZaj. Nije mi niti

vazno je li ta ideja izrazena na trodimenzionalan naéin, na dvo-
dimenzionalan naéin ili pak na literararan. Zadatak je uvijek

isti: pokusati izraziti jedan specifidan pogled na ovaj svijetina

sve ono od ¢ega se on sastoji. Mogli bismo reé¢i da je moje stva-
ralaitvo uvijek svojevrstan pokusaj razvijanja stvarne svijesti o

svemu §to nas okruZuje kod moje publike. Pretpostavljam da

sam najsretniji onda kada otkrijem neki novi modus umjetnic¢-
ziulz;j: E:ZE ::]]Z dp; Oduvijek sam bio zainteresiran
sasvim nov i sasvim drugaciji -~ za otkrivanje granica

na¢in od onih kojima sam se

vel izrazio sto puta prije toga. V]aStltlh mogucnOStl
Oduvijek sam bio zainteresi- Um]etnlékog 17raza

ran za otkrivanje granica vla-
stitih meguénosti umjetnickog izraza 1 uvijek iznova uzivam u
otkrivanju tih novih umjetni¢kih izraza s kojima se mogu poi-

grati. Najvide me uzbuduje otkri¢e negega §to prije nisam znao.
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Sto bi, po Vasem misljenju trebala biti karakteristika svakog
velikog umjetnika?
To nije tako jednostavno pitanje, jer nemamo uvijek jasnu vi-

ziju o tome na §to toéno mislimo kada kazemo umjetnost ili
.. kao umjetniku ... vise od svega ostalog
potrebna Vam je vizija. koo o

vremena.

umjetnik, to je vrlo

vezano za kontekst

Ja bih umjetnost i umjetnike povezao s karakteristi-

kama gledanja na Zivot koje se u mnogome razlikuju od gledi-
$ta vecine ljudi i od svih uvrijezenih kulturnih stavova drustva.
Veliki umjetnik je po meni Zovjek koji ne podlijeze normativ-

nim trendovima razmigljanja i konformizmu, ve¢ progovara o

svijetu na sebi svojstven nacin. Jednom rije¢ju to je za mene

oviek koji uspijeva izraziti neku alternativnu ideju. Svakako

je tu potrebna i tehnicka spretnost umjetnika.

Art is...

Sigurno da je u svemu tome potreb-
na i odredena doza tehnickih vjesti-
na i znanja. Mnogi su veliki umjet-
nici, primjerice, ovladali znatnim
brojem tehni¢kih vjestina, &ak do
te mjere da su vjestine kao takve u
cijelom tom stvaralatkom procesu
postale u potpunosti irelevantne, ako
znate na 3to sam mislio. Tehnolo-
gija i vjestina nisu potpuni odgovor
na Vase pitanje, ali veliki umjetnici
imaju dovoljno umijeca da prezenti-
raju svoje ideje ne misle¢i na to. Da
zakljugim, kao umjetniku potrebna
su Vam tehni&ka sredstva za dostiza-
nje kona&nog cilja, a to je Vasa vizi-
ja, ali vise od svega ostalog potrebna

Vam je vizija.

U kojoj mjeri Vas je obitelj podu-
pirala na Vasem putu da postane-
te jedan od vode¢ih i najpoznati-
jih svjetskih dizajnera i $to smatra-
te najdragocjenijim poklonom koji
ste dobili od obitelji?

Pa, mogao bih ovako u retrospekti-
vi reéi (iako je jedan moj prijatel]

nejasno objainje- =

o
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jednom rekao da je sjecanje vrlo lo§ instrument preispitivanja
sebe), da sam iznimno zahvalan mojoj majci koja mi je poda-
rila osjeéaj sigurnosti u sebe, osjecaj da mogu uspjeti apsolut-
no u svemu &ega se prihvatim te s druge strane mom ocu koji
je pokazivao odredeni otpor prema svemu $to sam radio. Kada
. malo bolje razmislim bila je to za mene idealna kombinacija
za ulazak u svijet. Ta kombinacija bodrenja moje majke i su-
protstavljanja moga oca dala mi je osje¢aj da mogu uspjeti u
svernu i da mogu s lakoéom prevladati svaki otpor na koji ¢u u
zivotu naiéi, jer svijet pruza otpor svima nama u nekom trenut-
ku. Ipak, u formiranju mene kao osobe najdragocjeniji poklon

mi je maj¢ina vjera u mene.

Dvije potpuno opreéne umjetnic¢ke liénosti, Morandi i Picas-
s0, Va3a su najomiljenija metafora u opisivanju Vadeg pristu-
pa uspjesnom Zivotu. Zelite li pritom implicirati da svaki ¢o-
viek za uspjeh u Zivotu treba na umu uvijek imati i Yin i Yang
koncept kako bi se uspjeino nosio sa Zivotom i karijerom?

Pa, tetko je govoriti u ime svih ljudi, ali opéenito govoreéi svi
mi u sebi imamo komponente cba koncepta, Yina i Yanga,

mraka i svijetla, uma i tijela. Ta kombinacija &ini se vrlo ugin-

Po meni je
poZeljno da
covijek u sebi
ima unutarnju

ravnotezu
i da moze u jednakoj

kovitom. Po meni je poZeljno da &ovjek u sebi
ima unutarnju ravnoteZu i da moZze u jednakoj
mjeri ovisiti o svojoj intuiciji, kao 1 svojoj sposob-
nosti logi¢nog razmisljanja i zakljuéivanja kako
bi postigao svoje ciljeve. Logika je bez intuicije
ograni¢ena, dok se intuicija bez logike ne moze
materijalizirati. Pretpostavljam da je ravnoteZa
izmedu racionalnog i iracionalnog nesto $to bi
nam trebalo bili od esencijalne vaznosti u posti-
zanju uspjeha i stvaranju vrijednih djela.

Zanima me, kakvo je Vase misljenje o Magri- mjEri1 ovisiti o SVOJ0]
tteu i Daliju?

Magritte 1 Dali su uvelike utjecali na mene i moj

intuiciji, kao i svojoj

rad, u stvari nadrealizam kao takav u velikoj me
je mjeri oblikovao kao umjetnika kada sam bio
mladi. Nadrealizam je tada za mene bio neito
novo, svieze, donosio je sa sobom ideju povezi-

sposobnosti logi¢nog
razmisljanja 1
zakljudivanja

vanja mastovitih slika sa Zivotom samim, ali moram reci da je
nadrealizam s vremenom postao istrofen i kao da se umorio ti-
jekom godina, pogeo je mijenjati svoju prvotnu vrlinu svjezine

u vrlinu ponavljanja, ali to se djelomi¢no dogodilo i zbog toga

(-
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§to je u meduvremenu i sam svijet pogeo bivati sve nadrealni-
ji. Danas, primjerice, ne biste mogli osmisliti ovu vrstu slika

koje redovito moZemo vidjeti na

Otezava] ucd OkOanSt televiziji u jednoj nadrealisti¢koj

Vo t . d : t 2 ‘k slici. Sto na$ Zivot postaje nerazu-

u zivotu 1 radu um]e nikKd mljiviji vilinom svoje nadrealne =
]e ZI]Eltl Odl‘i ElVEltl prirode, to nam se manje neobié- T

*r 2 nima i zanimljivima iz danainje z

UVI] 61( IStU I'EIZIHU SVO] c perspektive €ine djela Magrittea

o - e i Dalija. S druge, pak, strane, ova
Znatlzel ] C1 lﬂte TeSd. dvaumijetnika doista su kreirali re-

mek-djela i na nevjerojatan na¢in

on Glaser

e Od SVlh s€ nas u pfOfCSlOHH]DOlﬂ opisali 1 definirali jedan trenutak

smislu najvi§e trazi pOHElVliElI]ie, vremena ostavivii ga u naslijede

svima nama.

Svijet nije zainteresiran za nas razvoj,
vel iSk]iUéiVO za one stvarl  Kako vrijeme utjede na kreativ-
koje veé ZIlEliU 0 Nama. nost? Mozete li mi to objasniti:
kako ste se Vi, kao jedan od naj-
boljih grafickih dizajnera na svijetu u polju grafickog dizaj-
na, mijenjali u raznim fazama Va3eg stvaralastva?

Vrlo mi je neugodno zbog ove Vase definicije mojega umije-

éa, ali uvijek sam bio posebno zainteresiran za ¢injenicu da je
karijera u polju umjetnosti zapravo jedno dugo putovanje, a
poznato je da svako putovanje promijeni putnika.

Otezavajuca okolnost u Zivotu i radu umjetnika a, pretpostav-
ljam, i opéenito — u Zivotu svakog Zovijeka je znati odrzavati uvi-
jek istu razinu svoje znatizelje i interesa. To je posebno vazno
u profesionalnom Zivotu, jer se od svih nas u profesionalnom
smislu najvide trazi ponavljanje. Svijet nije zainteresiran za
na$ razvoj, veé iskljugivo za one stvari koje ve¢ znaju o nama.
To je jednostavno tako, svidalo se to nama ili ne. Na taj nacin

se, na zalost, stvara jedno ozratje u kojem se gusi sav Zoviekov

nagon za stalnim osobnim razvojem i uvijek nekim novim ot-
krivanjem samoga sebe, zbog profesionalnih zahtjeva koje pred
nas stavlja ovaj svijet. Ja osobno pokuSavam to izbjeéi djeluju-
& u podrugjima koja ne razumijem u potpunosti kako bi kroz

njih uvijek otkrio nesto novo o sebi 3to do juter nisam znao.

Kreativan &ovjek doista u ovom dana3njem svijetu mora bit
snalazljiv u pronalaZenju uvijek novih natina svoga djelo-
vanja kako bi uvijek ostao svjeZ i neponovljiv. Ipak, danas-

nji je svijet, kako ste i sami rekli, najvise okrenut profesio-




nalnim zahtjevima, jer se svaki aspekt Zivota mjeri mjerilom
trZita, a na trZiStu je ponavljanje onoga $to o nama zna svi-
jet vrlo Eesto formula uspjeha mnogih suvremenih kreativa-
ca. Va§ logo I®NY (Ja®NY), na primjer, smatra se “naju-
tjecajnijim i najviSe imitiranim dizajnom logo-a u povijesti
covjecanstva”, kako navode mediji i sta-
tisticki podaci agencija za istraZivanje
trzista. Molim Vas, mozete li mi ovom
prigodom ispri¢ati pri¢u o rodenju tog
svjetski poznatog i opéeprihvaéenog lo-
gotipa koji ste daleke 1976. godine izra-
dili za drzavu New York. I, kako danas
s viemenskim odmakom gledate na taj
svoj mega-popularni uradak? Na koji je
nacin spomenuti logo utjecao na daljnji
razvoj Vase karijere kao umjetnika i na
koji je nac¢in, po Vasem misljenju izvr-
8io utjecaj na Vase suvremenike?

(izvadak iz knjige Art is Work (Umjetnost je posao),

strana 206, Milton Glaser)

Godine 1975. Bill Doyle, pomoéni povjere-
nik gospodarske komore drzave New York,
predloZio mi je rad na vrlo zanimljivom zadatku. DrFava New
York namjeravala je pokrenuti novu kampanju s ciljem potica-
nja turizma i budenja duha svojih gradana. Naime, New York
je tada bio percipiran kao grad u kojem vlada kriminal, kao vrlo
neprijateljski nastrojen grad, ako ne i pun mrnje, a kampanja
koja je koristila frazu “Ja volim New York”, imala je namjeru
tu lo$u percepciju o New Yorku promijeniti na bolje. Ono §to
mi je bilo potrebno kako bih zapogeo s procesom rada na tom
izazovnom zadatku, bio je pronalazak vizualnih ekvivalenata
za rijei koje su sa&injavale spomenutu frazu,

Kreirao sam jedno tipografsko rjesenje, predao ga i bilo je odo-
breno. Tjedan dana kasnije, dok sam se vozio taksijem, odjed-
nom mi je na pamet pala jedna sasvim nova ideja koja mi se
prakti¢ki ponudila sama od sebe. Nazvao sam Doylea i rekao
mu: “Imam jednu bolju ideju.” “Zaboravi”, odgovorio mi je,
“Znas li ti kako bi tesko bilo skupiti sve ¢lanove Komore kako bi-
smo ponovo zajednicki odobrili tvoju novu ideju?” “Dozvoli mi
da Ti pokazem svoje novo rjesenje.”, usrdno sam ga molio. Do-
$ao je dolje u ured, klimnuo glavom i odnio moj novi nacrt za
vizualno rjedenje ideje na uvid ostalima, sazvao sastanak i moja

nova ideja bila je odobrena. Ta mala i naizgled beznagajna
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stavka (moje vizualno rjefenje za drzavu New York) koja skoro

nije oZivjela, postala je moj najpoznatiji uradak. Pretjeranom

laser

GRAFICKI DIZRIN

Ta mala i naizgled beznaéajna retori¢kom hiperbolom, kasnije je

. ; ) _ taj moj uradak nazvan najéeice re-
stavka (ITIO]Q VlZUEl]DO I)€SENJE  pliciranim vizualnim rjesenjem u

74 driavu NeW YOI']() koja polju promidzbenih i svih ostalih
prolaznih i kratkotrajnih tiskanih

skoro nije oZivjela, postala je  jaterijala z0. stoljeca.

mO] na]POZDatl]l uradak Doista je istina da je moje popular-

no vizualno rjedenje u tolikoj mje-

Milton G

ri postalo dio opéeg jezika da je danas tesko zamisliti kako ga je

u biti netko dizajnirao i kako nije oduvijek postojao. Zasto i kako
se sve to dogodilo, vjerujte, predstavlja misterij 1 meni samome.
Ja osobno ne smatram da je logo I N¥ imao neki znacajan
utjecaj na moju karijeru. Ono $to pripisujem spomenutom
uspjehu kojeg je doZivio taj moj logo je ¢injenica da sam za-
hvaljujuéi njemu postao poznat odredenim ljudima kao ¢ovjek
koji ga je osmislio, ali u svojoj biti on je zapravo jedan beznaca-
jan banalan znak, jedna mala stvar koju su mogli posti¢i mno-
gi ljudi. Moram re¢i da ja osobno ne razumijem u potpunosti

okolnosti pod kojima je moje vizualno rjedenje toliko snazno
i uvjerljivo u¥lo u svijest svekolike javnosti. A, §to se tice mo-
jih suvremenika, ne vierujem da je taj moj legendarni logo u

nekoj veéoj mjeri utjecao na njihov rad.

Postoji li po Vama razlika izmedu pokazne i izra-
7ajne umjetnosti, izmedu primijenjenc i lijepe
umjetnosti? Koja je razlika u pristupima namjen-
skom vizualnom izrazu u odnosu na vizualni izraz

izrazajne umjetnosti? Zasto ljudi obi¢no nagla-

$avaju razliku izmedu tih dvaju pristupa umjet-
nosti, izmedu umjetnosti s razlogom i umjetno-
sti bez razloga? Sto Vi mislite o tome?

Tema pitanja koje ste postavili jedna je od najsloze-

nijih i najduze prisutnih u umjetnickim krugovima.

O odgovoru na ovo Vase pitanje oduvijek sam raz-
misljao, ono me prati putem cijeloga Zivota. Ono
$to Vi nazivate pokaznim i izraZajnim umjetnic-
kim izrazima, najéeice se naziva primijenjenom

T H A N i lijepormn umjetno$cu. Teza koja nam se namece

pri usporedbi dva spomenuta umjetnicka izraza je

E ‘ ’ E R ta da lijepa umjetnost nema nikakvu syrhu, dok su
primijenjene umjetnosti svrhovite.




Kada govorimo o primijenjenim umjet-
nostima, zasigurno poglavito mislimo
na dizajn, jer je i dizajn kao takav odre-
den svojom unaprijed odredenom na-
mjenom i ciljevima. Ako, pak, govorimo
o umjetnosti kao takvoj, moje je stajali-
§te da umjetnost kao takva i te kako ima
svoju svrhu; koliko ja znam njezin je
glavni zadatak da omoguéi ljudima uzi-
tak dijeljenja istih umjetnickih sadrzaja,
te da na taj nacin iskuse jednu vrstu za-
jednistva. Svrha umjetnosti je taj osjeéaj
koji ona u nama budi, taj osjeéaj da svi
ljudi koji uZivaju u umjetnosti postaju
za nju trajno vezani jednom neraskidi-
vom vezom, pa tako i vezani jedni za
druge, gotovo plemenskim vezama. Ja
bih, primjerice, bio suosjecajniji i po-
vezaniji s nekim tko obozava Mozarta ‘ Milton Glaser

nego s nekim tko ga mrzi, jednostavno Art is Wor
zbog toga jer dijelimo zajednicko iskustvo uZivanja u njegovim
djelima. Stoga, ako umjetnost na svojoj najvifoj razini, mijenja
i oblikuje promatrata ¢ineéi ga suosjecajnijim prema drugim
ljudskim bi¢ima, pitanje koje se ovdje namecée je — mogu li
primijenjene umjetnosti proizvesti u nama taj isti osjeéaj po-
vezanosti kao 1 lijepe umjetnosti?

Ja ne vjerujem da postoji jedan univerzalan odgovor na ovo pi- m
tanje. Ljudi esto obicavaju reéi kako bilo §to stvoreno rukom e
umjetnika postaje umjetnost. U slu¢aju, na primjer Toulouse-
Lautrec-a, mogli bismo re¢i da su njegova ostvarenja na polju
primijenjenih umjetnosti ili postera jednako duboko umna i
znacajna kao i njegove umjetnicke slike. Tako da bismo u slu-
¢ajevima povremenih prakti¢ara koji djeluju za posebnu svrhu,
a inade su istaknuti umjetnici, mogli re¢i da se uloga umjetno-
sti i uloga izrazavanja specifitne informacije ponekad stapaju u
jedno. Kada se to dogada, to je, naravno, tesko odrediti i rijetka
je to pojava. Ali, vaZna je €injenica da se to ipak dogada. I, dok
je tako s jedne strane samo po sebi dovoljno tesko stvoriti jed-
no zna¢ajno umjetni¢ko djelo u obliku slike ili skulpture, bez
dodatnog tereta obveze odasiljanja poruke odredenog klijenta,
s druge se, pak, strane zna ponekad dogoditi da se ostvarenja
nastala na polju primijenjenih umjetnosti uzdignu na tu viso-

ku umjetni¢ku razinu i sasvim neoéekivano dobiju na vaznosti.
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Poznata je ¢injenica da dizajn oblikuje svijet oko nas i da
utjece na na¥ svakodnevni Zivot na funkcionalnoj razini, ali
nije zanemariv ni njegov utjecaj na kulturnu razinu nalega
zivota. Kako biste Vi odredili ulogu dizajna na sirokom po-
lju umjetniéke djelatnosti u danasnjem globaliziranom svi-
jetu? Povezujete li Vi osobno dizajn vise s lijepom umjetno-
§¢u ili s primijenjenom?

Zna se dogoditi da ljudi mijesaju te dvije koncepcije zbog toga
§to nisu sigurni na §to misle kada govore o dizajnu. Dizajn, na-

ravno, u svom kozmi¢kom smislu znaéi kretanje od postojeceg

stanja prema onom poZeljnom. Dizajn je zapravo izraz planira-
nja. Ponekad dizajn, ¢ak vrlo Eesto, uopée ne mora ukljuéivati
vizualni element. Stoga, kada govorimo o dizajnu, moramo ja-
sno naglasiti koje nas kategorije u dizajnu zanimaju. Ako suzi-
mo na§ opis kako bismo govorili samo o grafickom dizajnu koji
veé sam po svojoj prirodi ukljuiuje tiskanje i kopiranje slika, on
je u firokom luku prisutan negdje u polju izmedu umjetnosti
i primijenjene umjetnosti, ali samo ako zanemarimo $ire zna-
tenje te rije¢i. Moja aluzija na Lautreca takoder je svojevrstan
pokusaj 0pisivanja tog stanja.

Psiholoski ué¢inak stvari na javnost neizbjezan je, kada govo-
rimo o vizualno prenesenim porukama. Do koje mjere oblik
stvari utje¢e na na¥ dojam o njima i kako pomazete svojim
studentima probuditi njihovu svijest o znacenju tih skrive-

nih poruka koje odasilju putem svojih umjetnickih djela?

NajvaZnija od svega u prirodi svake prakse oduvijek je bila
poruka koju Zelite komunicirati, pa je tako i u naem poslu.

. . Pitanje koje si morate kao umjet-
Jedan vrlo kvalitetan prvi korak u  pik postaviti je sliedece: Kakva je

Smjeru uspje\énog Stvara]a\srtva ]e PO stvarna PTiTOdC[ mo;fe pOTUkE? ]8
sebi kao umjetnik, u ovom za sve

mom sudu ]ednostavna spoznaja diljem svijeta, povijesno vilo

Svakoga Od nas kako vaznom trenutku, pri stvaralastvu
obi&no postavljam sljedeée pita-

SVO] llTl StVEl rala\S’tVOm nje: §to moju poruku éini potenci-

: 4 : ¢ jalno opasnom ili potencijalno ko-
nlkome nc Stetlmo 1 1€ risnom mojoj publici kojoj se tom
élDImO nlkakvo ZlO . porukom obraéam? U skladu s tim

mojim stavom, sasvim je razumlji-

vo da je prva stvar koju Zelim naugiti svoje studente to da svo-
jim porukama nikada nikoga ne povrijede i da uvijek prije, pa
tako i u svim fazama procesa stvaraladtva naue sebi postavljati




to isto pitanje. Moram reéi da ovo pitanje inace biva razlogom
mnogih rasprava te Zesto biva i razlogom znatne zabrinutosti u
dizajnerskim strukovnim krugovima. Jedan vrlo kvalitetan prvi
korak u smjeru uspje¥nog stvaralastva je po mom sudu jedno-
stavna spoznaja svakoga od nas kako svojim stvaralatvom ni-

kome ne 3tetimo 1 ne ¢inimo nikakvo zlo.

Gospodine Glaser, obi¢no naglasavate vaznost publike u pro-
cesu stvaralastva. Mora li dizajner uvijek podilaziti narudi-
telju, ili moze istovremeno svojim ostvarenjem zadovoljiti i
svoju publiku? U kojoj mjeri je Va3a publika prisutna u Va-
Soj podsvijesti dok stvarate, a u kojoj mjeri mislite na poruku
koju Zelite svojim djelom poslati? Koji je od dva spomenuta
koncepta: publike i poruke za Vas dominantnija?

Budimo sasvim jasni. Publika u svakom slu¢aju oblikuje prirodu
poruke. Publika je najvaZnija stavka u odredenoj poruci. Ovdje
u stvari ni u kom slu€aju ne govorimo o udovoljavanju publici,
ni govora. NaSe stvarala3tvo viSe je pitanje motiviranja publike.
Primijenjena umjetnost, u ovom sluéaju graficki dizajn uvijek
je ovisan o tome koji je krajnji cilj nage poruke. Ako se, na pri-
mjer, radi o politickoj kampanji, tada nagim porukama zelimo
motivirati ciljanu publiku da glasa za naSeg kandidata. Ako se na
glazbenom trzistu po-

Dizajn ne bi mogao postojati bez svoje

javio novi nosac zvu-
kauobliku CDa (o rijentiranosti na publiku ...
moje virjeme to su

mahom bile plo¢e), tada ¢emo svojom porukom pokuiati mo-

tivirati ciljanu publiku da kupe spomenuti CD. Dizajn ne bi

mogao postojati bez svoje orijentiranosti na publiku i bez nje-

nog videnja cijele te ideje. Kao rezultat toga, razumijevanje

spremnosti javnosti da prihvati odredenu poruku, poznavanje

svih predrasuda cjelokupne javnosti kao i svih njezinih sklono-

sti, u jednakoj su mjeri vrlo vazni faktori koje moramo uzeti u

obzir prije no §to se prihvatimo bilo kakvog dizajnerskog posla.

Kako gledate na odnos izmedu klijenta i dizajnera, s obzi-
rom na zahtjeve klijenta i kreativnu slobodu dizajnera? Ka-
kva su Vasa iskustva? Koliko slobode Vi kao graficki dizaj-
ner uZivate u sferi komercijalne umjetnosti?

Mislim da o ovoj temi postoji cijeli niz obmanjujuéih pri¢a
i komentara. Prva spoznaja do koje Zovjek mora doéi u sva-
F koj profesionalnoj umjetni¢koj djelatnosti je saznanje da ste

Vi kao umjetnik u sluzbi svoga klijenta &iji ciljevi moraju biti
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ispunjeni. Ideja slobode u ovom je sluaju upotreba krivog na-
ziva. Nema slobode bez ogranicenja. Svaki na¥ posao ograni-

Zen je onime §to Zelimo reci nasoj publici i onime §to klijent

od nas o¢ekuije. Jedina sloboda koja nam se moze dogoditi, do-
gada se izmedu te dvije sile od kojih svaka vuge na svoju stra-
nu. Ali, ako ne znamo prepoznati te dvije, za nade stvaralastvo
toliko vazne sile, nag dizajn ée doZivieti neuspjeh. Sloboda je

moguéa jedino onda kada spoznamo sva ograni¢enja. Dizajn

u tom smislu nije kao slikarstvo.

Gospodine Glaser, ¢esto isticete kako se dizajner i klijent
moraju razumjeti kao ljudi i na neki se naéin svidati jedni
\ drugima u tom ljudskom smislu kako bi $to uspjesnije mogli
suradivati na neckom projektu i kako bi “posao bio naprav-
lien kako treba”. Koliko Vam je obi¢no vremena potrebno
kako biste otkrili te pozitivne vibracije, kako biste uvidjeli
odgovara li Vam neki klijent kao osoba ili ne, funkcionirate
li na istoj valnoj duzini ili ne? Zanima me osjecate li odmah
tu vezu s ljudima slitnima Vama, taj osjecaj da ste s nekim
Kliknuli kako se kolokvijalno kaze, ili Vam je ipak potrebno
odredeno vremensko razdoblje za to? Koliko moZemo vjero-
vati tom prvom dojmu kada nekoga susretnemo?
Vilo zanimljivo pitanje. I, ne znam toéno kako da na njega
odgovorim. U trenutku Zivota u kojem se sada nalazim, otkrio
sam, primjerice, da necu prihvatiti neki posao samo na temelju
| telefonskog razgovora i opisa odredenog zadatka preko telefona.
Ono ¥to Yelim reéi je to da ovjek s vremenom vjerojatno posta-
osobom moze donijeti, a poticatelj te nase osjetljivosti moZe
biti bilo koji mali ulomak iz razgovora u kojem smo dobili neku
informaciju ili, mozda, ¢ak i ton nedi-

Sve dok OtpOl’ u nama jeg glasa. No, ne Zelim ovom prigodom

zvutati bezobrazno, jer svi mi ponekad

proizvodi kreativni naboj

donosimo neke preuranjene zakljucke
za $to bOl]lm OStVElTGIlj ima  kojise kasnije pokazu neispravnima. Ali

; d o . " mislim da govjek moze vilo lako u ne-
1 podiz€ razinu NASCE  1om odnosu otkriti postoji li u njemu
postlgnuéa 1 USP]6§HOS’[1, kompatibilnost ili ne. I, moram tako-

smatram da ]-e der istakrmvti .kako ta.kon?patibilr.loit: ni
u kom slugaju ne bi smjela iskljuiva-

Vl\ée nego ti neslaganje i svojevrstan otpor (u biti

ja osobno &ak vise volim one klijente

dobrodos
ODIO ‘, 0OSdO. koji mi se suprotstavljaju od onih koji




se uvijek sa mnom slazu). Sve dok otpor u nama proizvodi kre-
ativni naboj za Sto boljim ostvarenjima i podiZe razinu nageg

postignuca i uspjesnosti, smatram da je vife nego dobrodosao.

Mladi ljudi &esto upadaju u zamke sre¢uéi razne ljude kroz
Zivot, upravo zbog toga jer ne pridaju dovoljno pozornosti
osobi koja stoji pred njima, veé previse razmi¥ljaju o sebi.
Koji su po Vama glavni znakovi raspoznavanja dobrog, a koji
znakovi prepoznavanja lofeg ovjeka?

Kao ve¢ uvrijeZeno pravilo koje sam si odredio, ja obi¢no sli-
jedim jednostavnu metodu promatranja koju je osmislio Fritz
Perls, gestaltisticki psiholog negdje tamo oko 60'ih godina 20.
stoljeéa. On je rekao da ljudi u medusobnim odnosima mogu
biti ili otrovni ili ugodni jedni drugima u smislu medusobnog
napajanja i obnavljanja energije. A, postoji i jedan vrlo jedno-
stavan test koji nam pomaZe otkriti kojoj od dvije spomenute
kategorije pripada neka osoba s kojom se druzimo. Fritz Perls
se bavio proutavanjem naseg osjecaja umora s jedne strane ili
poleta s druge strane, nakon odredene koli¢ine vremena pro-
vedenog u nedijem drustvu,

Kako, dakle, izgleda taj test koji svatko od nas moze provesti
kako bi uvidio s kim ima posla, s nekim tko pije nasu ener-
giju ili, pak, hrani nasu dugu?

Fritz Perls je otkrio da ¢emo nakon svakog druzenja s nekom
osobom osjetiti ili da imamo viSe energije nego §to smo ima-
li prije tog susreta, ili manje energije nego prije tog druzenja.
Stvar je svakoga od nas da preispita svoju energetsko stanje na-
kon druZenja s ljudima i to je taj test koji svatko od nas moze
provesti kada god Zeli. Nadalje, potrebno je test provesti vise
puta s istom osobom kako bismo provjerili ponavljaju li se isti
energetski obrasci nakon svakog druZenja s nekom osobom.
Kada se nekoliko puta za redom nakon druzenja s istom oso-
bom ponovi u Vama isti osjeéaj iscrpljenosti ili poleta, tada sa
sigurno§éu mozete reéi da ste testiranje priveli kraju i donijeli
zakljutke koji su Vam bili potrebni kako bi svrstali tu osobu
u onu grupu kojoj pripada. Uglavnom, kada nakon druzenja
s nekom osobom imate vide energije nego prije tog druzenja,
tada moZete pouzdano re¢i da Vas to druZenje hrani i napaja
energijom i da ste proveli vrijeme s Vasim duhovnim hranite-
liem, a kada nakon druzenja s nekim osjecate manjak energije
u odnosu na Vase energetsko stanje prije tog dru¥enja, tada mo-

Zete biti sigurni da Vas je to druZenje otrovalo i da ste proveli
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vrijeme s jednim od Vagih trovaga. Mozda Vam to zvuéi ba-

nalno, ali, vierujte mi, ova metoda i te kako je vrijedna nage

pozornosti i savjetovao bih ju svima.

O crtanju i ilustraciji postoje veé ukorijenjena misljenja i de-

finicije. Primjerice, obiéno se govori kako je crtanje umjet-

postoji jedna vrlo zagonetna
podjela do koje dolazi

izmedu crtanja
i ilustracije

nost, a ilustracija ne. KaZe se kako crtez moze
nesto ilustrirati, ali ilustracija ne moze izvuéi
na povr$inu neku dubinsku poruku, jer je po
svojoj prirodi povrina. Takoder se kaze kako
crtanje moZe opstati 1 bez ilustracije, ali kako
ilustracija ne moZe preZivieti bez pomodi crta-

nja. Je li naziv nekog cr-

teza takoder njegova svo-
jevrsna ilustracija? Zani-
ma me, kako biste Vi de-
finirali razlike i sli¢nosti
izmedu crtanja i ilustra-
cije i u kojoj su mjeri cr-
tanje i ilustracija uistinu

povezani?

I crtanje i ilustracija po

svojoj prirodi poginju kao
pokusaji repliciranja svega onoga $to Covjek
primjecuje u stvarnosti koja ga okruzuje i

svih oblika koji postoje u prirodi.

Istina je, postoji jedna vrlo zago-
netna podjela do koje dolazi iz-
medu crtanja i ilustracije, a ta
podjela samo djelomi¢no moze
biti odredena namjerom. Ja tu
podjelu obiéno objainjavam kroz
korijene rije¢i koje predstavljaju
dva spomenuta umjetnicka izra-

za; kortijen rijeci ilustracija je lat.

[ustrare, $to zna&i raséistiti, rasvi-
jetliti, ilustrirati, a korijen rije¢i crtanje dolazi
od lat. trahere, §to zna&i izvudi na povriinu. Jed-
na od njih se, dakle, ako je suditi po korijenima
tih rije¢i, bavi povidinom ovoga svijeta (ilustraci-
ja), dok druga u velikoj mjeri zalazi u dubinsko
promiiljanje o unutarnjim pitanjima i svemu

onome §to je skriveno ispod poviiine izvlaceéi

Milton Glaser
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te dubinske poruke na vidjelo {(ertanje). U bilo kejem od slu-
Zajeva, rezultati variraju. Pojedini crtezi su ilustrativni, dok su
pojedine ilustracije zapravo crteZi u svojoj biti i rekao bih da
uopée nije tako lako uvijek odrediti $to je $to. Uzmemo li za
primjer trenutni postav Muzeja Suvremene Umjetnosti, primi-
jetit cemo da mnoga umjetni¢ka djela koja su tamo izloZena

vife nalikuju na ilustracije nego na crteze.

U jednom od Vasih eseja o dizajnu kriticki ste se osvrnuli
na modernisticku mantru “Manje je vise” nudeéi svoju al-

ternativu toj istoj mantri, kao odgovor

na nju, a ona glasi: “Sasvim dovoljno je Kada ] a kaze m

vife”. Kako objagnjavate tu svoju tezu? ¢

Objasnjenje te moje teze nije tako sloZe- ‘Sasvzm dOVOl]nO ]e Vige”,

no, kao 3to bi se mozda moglo nekome
uliniti. “Manje je vise” sugerira poZelj-
nost ograni¢ene sloZenosti. U Sirokom
se luku savjetuje izbacivanje svega ne-
bitnog iz umjetnickih izraza. S druge
strane, ¢esto zna biti vrlo tesko odrediti
§to je nevazno. Jedan primjer za to je

ja zapravo Zelim reéi da se

i jednostavnost i sloZenost u
jednakoj mjeri mogu iskoristiti
kako bismo nekome prenijeli
zeljenu poruku ...

perzijski sag, za kojega bi netko mogao

re¢i da je po svojoj prirodi vrlo sloZen, ali kada svaki njegov
oblik djeluje sam za sebe — samostalno, tada, pak, moZemo reéi
da u perzijskom sagu zapravo uopée nema nebitnih materija-
la niti pretjeranosti u njegovu izrazu. Kompleksnost ne mora
nuzno podrazumijevati ograni¢avanje u smislu izraza. U stvari,
cielokupna povijest svijeta puna je zamrsenih i kompleksnih
¢injenica, pa ipak jo§ uvijek uspijeva djelovati veli¢anstveno,
moéno i efektno. Sve ovisi 0 na¢inu na koji gledamo na stvari.
I kada bismo tu istu povijest krenuli temeljitije prouavati, ot-
krili bismo da su mnoge modernisticke ideje u svom korijenu
stilisticke. To ne mora nuZno biti krivo, ali isto tako ne mora
nuzno biti niti istinito i ispravno. Naj se Zivot sastoji od mno-
gih vrlo slozenih i u potpunosti ostvarivih ideja u knjizevnosti,
glazbi i svernu ostalome $to ne podlijeZe redukeiji. Ipak, to vje-
rojatno nije ono §to su tvorci te fraze imali na umu. Sve u sve-
mu, s vremenom je ta fraza postala jedna od one viste sasvim
nepotrebnih savjetodavnih fraza u smislu nafeg snalazenja u
svijetu kakvog poznajemo. Kada ja kazem “sasvim dovoljno je
vi§e”, ja zapravo Zelim reéi da se i jednostavnost i sloZenost u
jednakoj mjeri mogu iskoristiti kako bismo nekome prenije-

li Zeljenu poruku, ali i to da ne vijerujem u prirodene i samo
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njima svojstvene vrline niti jednog od tih dvaju pristupa umjet-
ni¢kom izraZavanju.

Slazem se s Vama. Niti jednostavnost niti slozenost ne mogu
biti jedino rjefenje u umjetnickom izrazavanju, ve¢ mogu
postojati jedino u stalnom dijalogu. Gospodine Milton,
kada veé govorimo o naéinima
slanja umjetnickih poruka, do-
zvolite mi da Vas pitam o naéi-
nu na koji Vi komunicirate s Va-
§om publikom. Naime, poznati
ste po tome $to ste u Vagim po-
rukama “izravni, jednostavni i
originalni”. Kako uspijevate do-
prijeti odredenom slikom, diza-
jnom i opéenito, bilo kojim Va-
§im umjetni¢kim ostvarenjem
do tako velikog broja ljudi di-
ljem svijeta odjednom? Kako se
umjetnickim porukama moZe
uéi u srca tako velikog broja ra-
zligitih ljudi?

Naravno, pa u tome i je stvar, u
tome je cijeli smisao posla ko-
jim se bavimo, nije 1i? U dizajnu,
kada on ukljuzuje komunikaciju

neke poruke, cijeli proces, kao

§to sam veé ranije rekao polinje
s poznavanjem prirode publike za koju stvara3. Vjerujem da
Je najvaznija stvar za svakoga tko se bavi dizajnom poznavanje
prirode publike kojoj Zelimo prenijeti neku poruku. Ranije
sam govorio o tome. Osvinem i se na vlastito iskustvo, moje
stvarala$tvo oduvijek sam poéinjao s pretpostavkom da éu u na-
ginu slanja svoje umjetnic¢ke poruke i komuniciranja s mojom
publikom biti mnogo prikladniji i uéinkovitiji budem li istin-
ski suosjec¢ao s mojom publikom i do kraja ju razumio. Narav-
no, tesko je do kraja razumjeti bag svaku ciljnu grupu javnosti
kojoj se obrac¢amo, ali opéenito govoreéi, usudujem se primi-
jetiti da ljudska vrsta obi¢no reagira na veliki broj vrlo sli¢nih,
ako ne 1 istih ideja. I, kada imate moguénost osluskivanja bila
javnosti na taj naéin da putem tog “prisluskivanja” otkrijete te
temeljne ideje i slike koje povezuju Covjelanstvo, tada imate

puno veée sanse da éete biti shvaceni.

Milton Glaser
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Vi ste uistinu veliki autor i na neki je na&in za o&ekivati da

¢e Vas Vafi sljedbenici i studenti kopirati, da ée Vas imitira-

ti u svom stvaralatvu, jer Vi ste uzor mnogim umjetnicima.

Je li Vam uvijek ugodna ta uloga umjetni¢kog ideala koja je

sama po sebi dosta odgovorna? Kako obi¢no reagirate kada

primijetite da Vas neki umjetnik kopira, da netko “krade”

Vase kreativne ideje?

Umijetnici svih vrsta i smjerova Zele utjecati na ovaj svijet na

ovaj ili onaj na¢in. Svi oni Zele da javnost reagira na njihove

ideje, a dio te reakcije javnosti na njihova djela su i imitacije

i replike kao plodovi tog utjecaja. Ja
sam oscbno jako sretan kada vidim da
moje ideje dopiru do javnosti, kada

Ja sam osobno

postaju sastavnim dijelom kulture, ]ako Sl'etall

a samim time i vrlo korisne. To je

nesto ¢emu sam se oduvijek nadao 1 kada vidim da

¢emu sam u svom stvaralaitvu teZio.

Naravno, zna se, na alost, ponekad

dogoditi i to da netko od umjetni- do javnosti ...

ka bude pogresno shvaéen od strane

javnosti. Tada je ta umjetnikova ideja u tolikoj mijeri
lose shvadena, da kriva predodiba o njoj postaje svi-
ma nama nepodnosljiva i uznemiravajuca. Ali, op-
¢enito gledajudi, sama &injenica da ljudi moje ideje
smatraju dovoljno korisnima 1 inspirativnima te kao
takvima dostojnima repliciranja, &ini me neizmjer-

no sretnim 1 zadovoljnim.

Kako biste Vi definirali ljepotu u danasnjem svije-
tu suvremenih lovaca na zlato, u okruzenju materi-
jaliziranog drustva, brzog Zivota, kompjuterizacije
te sveopceg otudenja ljudi koji sve viSe svojim po-
nasanjem nalikuju na humanoidne robote iz ne-
kog futuristickog utopijskog romana?

Ljepota je jedna ¢udna ideja, duboko ukorijenjena u
svim kulturama. Njezina se definicija u raznim kul-
turama razlikuje tek u detaljima, ali njezina najva3-
nija karakteristika je jedna vrsta unutarnjeg sklada i

moje ideje dopiru
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zadovoljstva. Ljepota je jedan od temeljnih Zivotnih uZitaka,

ali osim njezine sposobnosti da proizvodi uzitak, ona nam ta-

koder na svoj nacin pokazuje kako se trebamo nositi sa svije-

tom. Posludamo li taj njezin savjet, uspjesno cemo sav kaos i

nered ovoga svijeta drZati po strani. Pri tom ne bismo ni u kom
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L]epOta ]6 ]edﬂa éUdHa lde]a, jednoga dana sve one ne-

duboko ukorijenjena u svim kulturama.

slucaju smjeli mije3ati pojmove stilskih ideja s pojmom ljepo-
te. Stil je nesto sasvim drugo, te stilisticke ideje su prolazne i

sasvim je izgledno da ce

stati. Stvari koje su istin-
ski lijepe, koje u nama

bude smisao za red i jasnocu uspjeino odolijevaju prolaznosti

Milton Glaser

vremena, §to se jasno moZe vidjeti tek u stoljetnom vremen-
skom odmaku te na kraju ipak ispadaju puno dugotrajnije od
svih prolaznih vrijednosti. Ljepota, kao i religija moZe pomoci
drustvu da shvati kako surovi materijalizam nije jedina drus-

tvena vrijednost.

Do koje mjere je po Vasem misljenju odredeno dizajnersko
rjedenje ili logo koji predstavlja odredeni proizvod ili uslugu
istinski povezan sa stvarnom kvalitetom tog istog proizvoda
ili usluge koju predstavlja? Koliko istine nam je uopée po-
nudeno u porukama oglagivaga?

Morali bismo prije svega prihvatiti ¢injenicu da oglagavanje po
svojoj definiciji izokrece istinu, $to putem izostavljanja nekih
¢injenica, §to putem naglafavanja pojedinih ¢injenica o nekom
proizvodu ili usluzi. Glavni c¢ilj oglaSavanja u svim njegovim
oblicima je uvijek isti: umanjivanje negativnih karakteristika
nedega $to propagiramo i naglafavanje pozitivnih kvaliteta tog
istog proizvoda ili usluge o kojima je rije¢. Problem svih nas,
kao sudionika procesa trzisnog komuniciranja leZi u tome da
uvijek moramo biti sigurni kako prenoenjem nasih poruka jav-

nosti ne nanosimo nikakvu §tetu niti ¢inimo ikakvo zlo.

Sto se dogada kada pornografija zamijeni kvalitetnu litera-

turu, ili kada dobro dizajnirani auto postane popularniji od

onoga koji je ina&e puno kvalitetniji i funkcionalniji s obzi-

rom na svoju konstrukeiju i motor?

Ovisi o tome na §to mislite kada govorite o pornograhji. Mi
trenutno Zivimo u povijesnom

Glavni cilj oglasavanja ... je uvijek isti:  razdoblju u kojem ima vise po-
umanjivanje negativnih
ka rakte [lStika Heé ega \S’to moZe iskoristiti na taj nadin za

liticke pornografije nego bilo
fega drugog, ako se taj termin

ilustraciju ponasanja politida-

propagll‘amo i nagla\siavan]'e ra. U polju proizvoda, ljudi mo-

raju biti vrlo promisljeni kada

pOZitiVHih kvaliteta . -« odlutuju $to ¢e kupiti. Morali

W




bismo, nadalje, priznati da do neke odredene mjere stil kojim
je neki proizvod oblikovan takoder ljudima daje osjecaj zado-
voljstva i mo#da je kao takav nekom odredenom drudtvenom
segmentu vazniji od primarnih kvaliteta nekog proizvoda koji
se najvise ti¢u njegove u¢inkovitosti, a to se dogada zbog toga
§to Zivimo u vrijednosnom sustavu kulture koja vide od svega
vrednuje status i vanjski izgled. Istina je da zbog tog izokre-
nutog vrijednosnog sustava neki vrlo vrijedni proizvodi danas
propadaju dok istovremeno neki proizvodi znatno slabije kvali-
tete uspijevaju na trzistu. Ali sve to opet ima najvide veze, vide
nego s iéim drugim, s Zeljama i potrebama potrosaca. Kako se
razvio taj kolektivni ukus u smislu Zelja i potreba potro3aca, to
je, pak, sasvim neka druga prica.

Zanima me kakvi su Va3i stavovi prema globalnim i antiglo-

balnim strujama u dana$njem svijetu i na koji na¢in presi-

jecanje tih struja odreduje kulturne razli¢itosti i sli¢nosti u

raznim krajevima ovoga svijeta?

Ne vierujem da se na ovo pilanje moZe jednostavno odgovo-

riti u nekoliko re€enica. Pitanje globalizma je nevjerojatno

slozeno. Mi vjerojatno Zivimo u post-kulturalnom svijetu, jer

kultura se najéeicée defini- .

 zabranama, a danasnii danas dominantne kulture ...

svijet, kako se &ini, ne za-

branjuje ba3 puno toga. Ali, POé ln ] u SVO] lm Snainlm
e non Utj€Cjem mijenjati i
sluéaju SAD sa svojim su- pOtkOPHVEltl ]edIHStVGHe

stavom vrijednosti, po¢inju

svojim snaZnim utjecajem lOkalne kal‘aktel‘lstlke
mijenjati 1 potkopavati je-

dinstvene lokalne karakteri- kUltura dl‘uglh Zemal]a

stike kultura drugih zema-

... to je jedna od oni ' ‘
lja. To je jedna od mnogih kd J ]ed 49 nih POJsa kO]e

cijena gospodarskog razvo-  SU vedini 1]Udl ﬂeVidljiVC SvE dok
iaali to je podiesto PUA s postane prekasno.

ona cijena s kojom ljudi

nisu ba3 najsretniji. Palo mi je na pamet da je jedan od najdu-

bljih natina mijenjanja kineske kulture, na primjer, uvodenje

McDonald’s-ovih hamburgera koje ée na neki nagin imati uci-

nak mijenjanja izvornog kineskog nacina prehrane. Prijelaz s

tradicionalnih zajedni&kih objeda, pri kojima svi ljudi zajedno

objeduju dijeleéi istu zdjelu sa serviranom hranom, na obroke
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koji se sastoje od jedne porcije u kulturoloskom smislu mijenja
jedan uvrijeZen obi¢aj jedne drevne kulture. Ta promjena od
kolektivnog 1 zajednitkog prema individualnom, od kolekti-

vizma prema individualizmu, najvjerojatnije ée vige oblikovati

GRAFIGKI DIZAIN

jedan dio kineske kulture nego bilo 3to
drugo $to bi nam moglo pasti na pamet.

' I |I Q I h E d_S A opet, to je jedna od onih pojava koje
e p su veéini ljudi nevidljive sve dok ne po-

Milton Glaser

stane prekasno.

b

Ameriku je nekada krasio epitet “Obe-
¢ane Zemlje”, dok se Europa trudila
slijediti njezin svijetao primjer. Da-
nas je situacija nesto drugaéija. Mno-
gi Europljani zadrZavaju svoje pozi-
cije u Europi, ili se ¢ak vraéaju Zivje-

ti u Europu iz Amerike. Sto je razlog

. WORDSBY tome i §to to¢no, po Vasem misljenju,
¢ j/f”‘/{’ 4 Glevser danas kreira ameri¢ki image u postmo-
i dernom svijetu?
Milton Glaser EEise

Tuzan je to trenutak za Ameriku, jer je

izgubila svoj nckadadnji ugled u obra-
zovanju i znanstvenom razvoju, zbog njezine predanosti dru-
gim stvarima, a to su ponajvide, 5to je vrlo o&ito, profitabilnost,
mo¢ i Sirenje svojih trzidta. Europljani, s druge strane, kako
mi se ¢ini, prolaze kroz jednu vrlo afirmativou fazu svoje povi-
jesti, a mi kao da smo se izgubili. Na§ obrazovni sustav glavni
je razlog te promjene. Ali, ta promjena image-a dogodila nam
se izmedu ostalog i zbog toga $to su kulturne i drugtvene vri-
jednosti usmjerene prema njegovanju zabave kao ultimativne
vrijednosti iznad svih ostalih, 3to je sasvim sigurno oslabilo de-
mokratsku ideju koju je Amerika nekada predstavljala. Ame-
rika po meni pati, ne samo od oslabljenog image-a, ve¢ i od
smanjenog osjecaja svrhovitosti.

Koga od umjetniékih velikana svih vremena najvise cijenite
i zbog &ega bas njih?
Ono $to se obi¢no cijeni kod velike umjetni¢ke vrijednosti je

intenzitet vizije 1 osjecaj pojatanja Zivotne kvalitete koju ona u
nama uspijeva izazvati. Postoji cijeli niz umjetnika u povijesti
Zovjetanstva koje cijenim. Tesko mi je nabrojati sve njih, jer ih
doista ima puno, ali to su svakako Vermeer, Rembrandt, Pie-
ro della Francesca, Monet, Manet, Picasso, Matisse..., mogao




bih ih nabrajati u nedogled. U stvari cijela povijest umjetnosti
najbolji je putokaz svima nama koji radimo na poljima dizaj-

na i umjetnosti opéenito.

Koga najviSe cijenite od Vasih kolega i suvremenika?
Mislim da je nemoguce odgovoriti na ovo pitanje bez uzroko-
vanja nekih nezadovoljstava, jer uistinu cijenim mnogo mojih

suvremenika, a ne bih htio ovom prigo-

dom neke od njih zanemariti. Ciie]a Povij est umi etnosti
Sto mislite o istaknutom hrvatskom 1’18] bO]] l ] C PUtOkaZ

dizajneru Mirku Iliéu i kako je poce- : kot wad; 1i;
la vasa zajedni¢ka suradnja? svima nama Koji radimo na poljima
Jednom prigodom Mirko je bio dosao dizajna 1 umjetnosti opéenito.

do mene sa svojim portfeljom koji je

u svojoj biti bio uredivacki. Bio je inspiriran narativno$cu i

idejom da postoji subjekt i prica koja treba biti ispri¢ana, a ne

pukom dekorativnom kvalitetom ilustracije kao takve. Ja sam

oduvijek bio zainteresiran za ulogu ilustracije kao sredstva za

pri¢anje pri¢a nasuprot jednostavnoj stilistickoj formi. Ono $to

je uvijek iznova interesantno u Mirkovu stvaralastvu je ¢injeni-

ca da se sve rada s onim najbitnijim ciljem, a to je prenofernje

neke poruke publici. A, kako ja smatram da je to najvaznija

svrha i ilustracije i dizajna, kad god ne¢iji rad izrazi tu ideju,

ne mogu odoljeti njezinoj privla¢nosti.

Sto Vas najvise inspirira u Va¥em stvaralastvu?

Ne mislim da moja inspiracija leZi u nekoj pojedinoj stvari osim
ideje o poslu kao takvom. Evo, ba3 sam neki dan pro¢itao neg-
dje jedan interesantan citat koji bih Zelio podijeliti s Vama, a
;m -glz.lsu Qso{ba I?Ov]'-c[ je ;bioriasla sv0j posdao pronas- “Oisoha koja je prona§la
a je i svoj smisao Zivota.” Izuzetno sam zahvalan ] o
¢injenici §to sam otkrio ovaj nafin postojanja na SVO] p0osdo pronaﬂa J€ 1

ovome svijetu. Sretan sam $to sam kroz otkrivanje £ i v »”
$v0] smisdo zivotd.

#ivota. Inspiracija za mene predstavlja isklju¢ivo mogucnost

dizajna i umjetnosti ujedno otkrio i smisao svoga

da svakodnevno mogu biti kreativan i da mogu stvarati, pa je
u skladu s tim sasvim razumljivo da mi ona donosi bezbroj ra-
dosti i zadovoljstva.

Vi &esto naglagavate kako iznimno cijenite afri¢ku kulturu.
Koja je po Vagem sudu lekcija koju bi ostatak svijeta mogao
nauditi od Afrike i njezinih ljudi?




Ima nesto na 3to se &esto pozivam u razgovoru o Africi. Afri-

1N

kanci nemaju rije¢ za “umjetnost” u svojoj kulturi. Ali su zato
ideja o ned¢emu §to je dobro napravljeno, ideja ljepote i ideja
dobrote sve medusobno povezane. [ ja mislim da je odnos iz-

&

medu dobro u&injenih stvari i stvaranja dobroga opéenito vilo
vayna ideja koju bismo trebali preslikati na kulturnu povijest

cijeloga svijeta. BalineZani takoder imaju jednu predivnu izre-
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k : . or g . " ku koja glasi: “Mi nema-
Afrikanci nemaju rije¢ za "umjetnost” o rijec za umjetnost, mi

u SVOjOj kulturi. Ah su zato jednostavno sve $to radimo
radimo na najbolji mogu-

ideja o neCemu $to je  ainasin’
dObrO napraV1]en07 lde]a Do koje mjere su raéu-
ljepote i ide]'a dobrote sve nala doprinijela postepe-

nom zanemarivanju kla-
medusobno povezane _ si¢nog crtanja? Smatrate
li ra¢unalnu tehnologiju
prijateljem ili neprijateljem originalne umjetnicke kreaci-
je? Na koji na¢in suvremena tehnologija, opéenito govore-
¢i, utjee na umjetni¢ku mastovitost?
O ovoj se temi toliko raspravlja da je ve¢ pomalo postala i do-
sadna, nadam se da se slaZete. Moje osobno stajalidte o tom
pitanju je da se kompjutori upliéu u praksu crtanja ponajvise
u umjetnickoj koli, jer ra¢unala dominiraju u profesionalnim
aktivnostima, dok je crtanje ostavljeno po strani na ratun uce-
nja raznovrsnih kompjutorskih programa, jer poznato je da je
vrijeme studiranja ograni¢eno, pa za crtanje jednostavno ne
ostaje dovoljno vremena. Kao rezultat toga, studenti umjetno-
sti vise nemaju moguénosti prakticiranja crtanja koje su imali
nekad. A, viestina crtanja ne moZe se razviti bez stalne vjezbe,
bas kao 3to i sviranje nekog glazbenog instrumenta zahtijeva
kontinuitet viezbanja. Ali crtanje je, ponavljam, nacin doZiv-
ljavanja svijeta, a ne nacin izrade prikaza toga svijeta 1 njegov
nestanak predstavlja svojevrstan gubitak u nafem razumijevanju
od &ega se sve sastoji ovaj svijet. Toliko je danas tesko shvatiti da
je ovaj svijet zapravo stvaran. Ra¢unalo ne €ini ba§ nista kako
bi nam pomoglo u tom razumijevanju, ali crtanje to svakako
¢ini. Najoditija manjkavost kompjutora je ¢injenica da sve $to
se koristi u kompjutoru, do neke mjere ima svoje pred-posto-
janje. Veéina ljudi danas koristi racunala za prikupljanje ideja
drugih ljudi i oblika stvorenih od strane nekog drugog. Ovime

ne namjeravam implicirati da je to nedto lofe i da to ne mora




takoder na neki nagin biti kreativno. Ali, naga intelektualna li-
jenost potie dominaciju ratunala te bismo mogli reé¢i da ratu-
nala danas vladaju nasim misaonim procesima. Sred-

stvo kojim se koristimo oblikuje na§ mozak, i, koliko ja I’la\sla
vidim, veliki dio grafickog dizajna danas je proizveden

kompjutorskom tehnologijom te bismo mogli re¢i da lntelektualna
je kao takav postao repetitivan i banalan. .
lijenost

Oglasivacka industrija educira javnost na jedan spe- potlée
cifi¢an na&in. Ima li po Vafem migljenju suvremena . ..
oglaSivacka struka uvijek na umu eticke norme dok dOH]lI]ElCl]U
radi na realizaciji pojedinih Jokantnih i kontrover- rg&unala
znih kampanja, na primjer, koje bi i te kako mogle

imati negativan utjecaj na javnost? Je li uvijek lako pobije-

diti emocije dok se radi na realizaciji tih kontroverznih mar-
ketinskih kampanja? Je li uvijek jednostavno odvojiti pravu
umjetnicku inspiraciju od “pukog izvriavanja zadatka” kako

ste jednom rekli?

Nisam siguran moZemo li umjetni¢ku inspiraciju povezati s

ovom tematikom, ali dozvolite mi da citiram moj uvod u vrlo

pouéan tekst pod nazivom The Road To Hell (Put u Pakao).

Naime, jednom sam prigodom izradio test pod nazivom The

Road To Hell. U to vrijeme upravo sam bio zavi§io ilustriranje

jednog dijela Danteove Bozanstvene komedije za jednog tali-
janskog izdavaca. Kada sam tek bio dobio zadatak za ilustri-

ranjem Cistilista, tematski suprotstavljenog Paklu, isprva sam

bio vilo nesretan zbog toga. Kao ilustratoru, Pakao mi se &inio

puno veéim izazovom od Cistilista, a i sadr¥ajno mi se inio
interesantnijim. Iskreno, ja do toga trenutka zapravo nikada ni-

sam do kraja bio shvatio tu razliku izmedu Pakla i Cistilista te

sam krenuo u ponovno istrazivanje te razlike, Zele¢i si olakiati

rad na tom zadatku. Kao $to znate, razlika je samo u tome $to

oni u Paklu nisu svjesni zasto su smjesteni u Pakao i osudeni

su na vjegni boravak u njemu. Oni u Cistilistu su, pak, svjesni

svojih grijeha i imaju moguénost da svojom dosljednoséu po-
stepeno izadu iz Cistilista pomiuéi se automatski na vigu ra-

zinu. Ta ¢injenica odmah mi se u&inila zanimljivom i u trenu

mi je priblizila temu Cistilista &ineéi ga relevantnijim i razu-
mljivijim, jer, kada malo bolje razmislimo, Cistilite je mjesto

na kojem se na neki na&in veéina ovjetanstva trenutno nalazi.

U svakom slu¢aju, na%a svijest o svernu §to radimo u Zivotu na

bilo kojem polju ljudske djelatnosti &ini mi se i te kako vrijed-

nom promi§ljanja.
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10.

11.

Dozvolite mi da Vam sada, kao najbolji odgovor na Vase pi-
tanje, pro¢itam The Road To Hell (Put u Pakao), niz pitanja
koja sam sastavio kao moju poruku dizajnerima i koja postaju
sve teza $to dublje zalazimo u njih. Prvih nekoliko je sasvim
jednostavno, ona glase:

Biste li

. Dizajnirali ambalazu kako bi ona izgledala ve¢a na policama

trgovina?

. Kreirali oglas za spor, tezak i dosadan film kako biste ga prika-

zali kao veselu komediju?

. Dizajnirali grb za novu vinogradarsku tvrtku kako biste sugeri-

rali javnosti kako je ona u poslu veé duze vrijeme?

. Dizajnirali omot knjige &iji seksualni sadrZaj osobno smatrate

krajnje odbojnim? .
[zradili oglagivagku kampanju za tvrtku Eija povijest je poznata

po diskriminaciji u sferi zaposljavanja manjina?

. Dizajnirali pakiranje za zitne pahuljice za kasu namijenjene

djeci, koje imaju nisku hranjivu vrijednost i previsoki sadrzaj

§ecera?

. Dizajnirali liniju majica za proizvoda¢a koji zaposljava dje¢-

ju radnu snagu?

. Kreirali promociju za dijetni proizvod za koji pouzdano znate

da nije uéinkovit?

. Dizajnirali oglas za politickog kandidata ¢iju politiku smatrate

ugrozavajué¢om po cjelokupno drustvo?

Dizajnirali broguru za terensko vozilo koje se preokrenulo vise
puta nego §to je uobitajeno u opasnim okolnostima usmrtiv-
51 150 ljudi?

Dizajnirali oglas za proizvod &ija uestala uporaba moze iza-

zvati smrt korisnika tog proizvoda?
Zahvaljujem. Ovo je izvrsno!

U svim medijima u posljednije se vrijeme sve vide po¢inje go-
voriti o ekologiji. Covjetanstvo potinje biti sve zabrinutije za
buduénost nase planete. Moguée posljedice zagadenja mo-
gle bi biti pogubne za sve nas. Koliko pozornosti suvremeni
dizajneri polazu na budenje svijesti 0 otuvanju nase planete?
Iskreno govoreéi, neki od dizajnera polazu veliku pozornost
ekoloskoj osvijestenosti, dok neki u svom radu ne obracaju po-
zornost na te probleme. No, moramo imati na umu ¢injenicu
da su dizajneri u velikoj mjeri u svojoj biti svoga posla potpu-

no nemoéni, osim onih koji se na neki na¢in Zele odmaknuti

s

GRAFICKI DIZAIN

Milton Glaser




od svojih klijenata i zadr-
Zati svoj jedinstveni naéin
komunikacije s trzistem,
tj. javno3éu. Ovdje ponaj-
prije mislim na borbene
dizajnere, ali oni su samo
jedna frakeija unutar cije-
le dizajnerske struke. Op-

¢enito govoreéi u cjeloku-
puom se drustvu doista sve
vise budi svijest da je svijet u opasnosti, ; roe
pa se shodno tome i mnogi dizajneri : NG Y
¢ine sve osvjedtenijima o tom proble- %
mu. Smatram da je vrlo tesko izvrgiti
jak utjecaj na postojeéi sustav u smi-
slu budenja svijesti o nekom proble-
mu, jer ulazak u polje ljudske svijesti
oduvijek je bilo vrlo tesko, posebno
kada uzmemo u obzir nepobitnu ¢injenicu — mo¢ i kontrolu
koju danas velike korporativno orijentirane institucije imaju
nad javnim tj. trZzinim komuniciranjem. Ali, bez obzira na to,
drudtvena svijest iz dana u dan sve viSe raste. I, kako situacija
postaje sve gora, moZemo se jo3 samo nadati da ¢e u budué-
nosti koja je pred nama sve vide ljudi podeti reagirati u smjeru
tog osvjeiéivanja javnosti o nastalim problemima koji se ti¢u
cielokupnog &ovjedanstva.

Dozvolite mi da Vas pitam, gospodine Glaser, koja bi bila
Vasa poruka hrvatskim dizajnerima i kreativeima koji su ina-
de Vasi veliki obozavatelji?

Pa, kao 3to sam 1 prije rekao kada sam aludirao na doktore i
ostale prakti¢are koji su licencirani, princip djelovanja na taj
nacin da ne ¢inimo nikakvo zlo pokazao se vrlo u¢inkovitim
na svim poljima ljudske djelatnosti i smatram da bi u skladu s
tim on trebao biti vrlo korisna uputa za sve nas.

Sto Vi kao graficki dizajner smatrate svojim najveéim uspje-
hom?

Svojim najveéim uspjehom smatram &injenicu da sam imao
dugu karijeru i da se danas jo3 uvijek veselim svakom novom
danu i uvijek nekim novim moguénostima da nau&im neito
sté Pprije nisam znao.




MozZete li mi reéi nesto o uspjehu Vasih dvaju knjiga Grap-
hic Design (Graficki dizajn) i Art is Work (Umjetnost je po-
sao) na americkoj i svjetskoj sceni?

Da budem iskren, tesko mi je odrediti uspjeh mojih knjiga, ali

GRAFICKI DIZRIN

sam siguran da se njihov uspjeh na trZistu ne moze usporediti
s uspjehom najprodavanijih knjiga u Americi. Ali, &ini se da su
moje knjige nasle svoju publiku. Knjiga Grafi¢ki dizajn nalazi

Milton Glaser

se na trzistu ve¢ preko 30 godina, $to je vjerojatno i svojevrstan
rekord za knjigu te tematike.

Koja je Vasa Zivotna filozofija?
Zlatno pravilo.

A, u ¢emu je tajna Vaseg uspjeha?
Vjerojatno ne postoji neka tajna formula uspje-

Za uspjeh su,

7 ha. Za uspjeh su, po meni, potrebni naporan rad
po meni, potrebni i puka sreca.

naporan rad Na samom kraju naseg razgovora, mozete li mi,
i pUka Sl‘eéa molim Vas re¢i koja je Vasa poruka svijetu na-

kon sve brojnijih tragi¢nih datuma koji pogadaju
svijet, kao $to su svojevremeno bili 11. rujan 2001. i 11. ozujak
2004.7 Postoji li na¢in da zaustavimo svjetski terorizam i us-
postavimo svjetski mir, ili ée to zauvijek ostati samo utopija?
Kada bih barem znao odgovor na to pitanje, bio bih najsretniji
Zovjek na ovome svijetu.

Dragi gospodine Glaser, najljepse Vam hvala na vrlo inspi-
rativnom razgovoru. Bio mi je uZitak razgovarati s Vama.

Hvala Vama, bio mi je uZitak s Vama podijeliti moja razmisljanja.

Casopis Zvono broj 40/41, srpanj/kolovoz, 2004. godine




