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Revitalizirajmo FESTO

TKO JE UBIO FESTO | ZASTO?

ilo je na FESTO-u i dobro postav-
B lienih izloZbi, interesantnih i
korisnih predavania, lijepih pre-
zentacija, zanimljivih okruglih stolo-
va, uglednih domacih i stranih preda-
vata, videnih odli¢nika iz regije, a sve
u interesu unapriedenja nase struke.
FESTO je bio vise od festivala. Bila je
to i utionica za brojne studente koji
su za svoj Zivotni poziv izabrali neko
od podrudja u tréiSnom komunici-
ranju. Ovo je trenutak da se zajed-
no prisjetimo i zgodnih vanikolskih
druétvenih dogadanja i nezaboravnih
druzenja poput burnih noti Obitelj-
skog radija u Hemingway-u, ili svima
nama dragih Cvarak party-ja Glasa
slavonije te, U zadnjim godinama, ni-
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NASE MLADE DRZAVE.

VECU DRUSTVENU
DARSKOM ZIVOTU

%a manje veselih tuluma u organiza-
ciji rijeckog Novod lista.

No, uz sve nabrojane dobre stra-
ne FESTO-a, mnoge kolegice i kolege
s kojima sam razgovarao priprelnaiuc‘l
ovaj materijal na temu FESTO-a, or-
ganizatorima festivala su, osim kom-
plimenata za sve dobro &to su ucini-
Ii za struku na struéno-kreativnom i
edukativnom planu, uputili | dosta
dobronamiernih, naglasavam - dobro-
namjernih primjedbi.

kada bismo sve sumirali, najvedi
broj tih primjedbi odnosi se na orga-
nizacijsku i programsku koncepciju fe
stivala, zatim na kriterije ocjenjivanija,

SEDAMNAEST NEZABORAVNIH OPATIISKI
FESTIVALA FESTO
OPATIJU SMO DOLAZILI NA-FESTO P
VITI SVOJA VELIKA | MALA ZVONA,
E DRUZITI.BILOJEU T
NU | ODLICNIH KREATWNIH OSTVARENIJA |,
BLJESKA NEKOG NOVOG AUTORA, ODLICNOG TIMA ILI NEKE NO
SMO |H PODRZAVALI. SVi

sVl SMO IM SE DIVILL SVI
STALNI KREATIVNI RAZVOJLNJEZINU

JE IZA

naglaSeni agencijski sastav #irija, skoro
potpuno zanemarent ulogu oglasivata
te na vrlo slabu zainteresiranost grada
Opatije 1 primorsko-goranske zupanije
za odrzavanje ovako znacajne manile-
stacije u njihovu gradu | njihovo] Zu-
paniji. Ovdje ne smijem zaboraviti ni
upozorenje na koje upucuju kolegice
i kolege iz struke: Opatija u ovom tré
nutku nema adekvatan prostor za odr-
savanje ovog tehnicki vrlo zahtjevnog,
multimedijalnog projekta. od brojnih
midljenja i sugestija za Citatelije MM-a,
ne bez razloga, izabrao sam misljenja i
stavove onih ljudi koji su na razne na-
ine sudjelovali u dosadasnjem Zivotu

H GODINA | JEDNAKO 1@
NAS. SVIH TIH GODINAN
RVENSTVENO NATJECATI SE, SLA
NESTO NAUCITI TE SE PRIJATE
OM PROTEKLOM VREM
GOTOVO SVAKE GODIR

EZIN SVE VECI ZNACAJU GOSE

FESTO-2. Sto udiniti, kako spasiﬂl
kako ga koncepcijski unapril
znajte iz odgovorad mojih SUBS
na dva postavijena im pitande’
1. Tko je (ako je) i zasto (PEE
ili za stalno), ugasio FESTOE

2. $1o mislite 0 idejama
ganizaciono | programs ’

a, regionalni festival POSS
Adriatic Advertising f ‘:

b. regionalni festival POS
mediterranean Adverti®

c. europski fesl'wal. ]
European Mvertisms f

d. ili da se pak FESTO €5
relevantni nacionaﬂ ;



FESTO MORA POSTATI
RELEVANTAN NACIONALNI FESTIVAI

pamir Bréic, CEO agencije Publicis

Ne mogu sluzbeno odgovoriti na pi
tanie o gasenju FESTO-a jer ne sjedim u
ppravi tog tjela, no siguran sam kako
je do ove sitacije doslo nakon dugo
godisnje bezidefnosti u organizaciji i
realizaciji tog festivala, Kljuni problem
je nedostatak strateskog promisljanja i
ml;:[:vm'ru}sli U samom vodstvy, kao i

cijeloj industriji u Hivatskoj.
Mislim da FESTO prvenstveno treba
piti nacionalan festival, a ako zadovolji
' kriterije 1 postane relevantan festivalskl

Damir Brél€, CEQ

Proizvod, onda moZemo razgovorati o

$irim ambicijama. Mislim da regionalan
© festival pe nastaje samo od Zelja, vecd
E- & potiebng pronaci interes u drzavama
okruzenju za sudjelovanje na njemu,
'nﬁlﬁe, postoji mogudnost prerastanja u
[Bgionaln skup dokolitara, 1o nikome
MWle u interesu, gar 7elim vierovati u to.

LOKALNOM TRZISTU
TREBA LOKALNI FESTIVAI

S Davar Bruketa, suvlasnik agencije
fiketa ¢) 7ini¢

Nadam se da Festo nije ugasen. Ove

8a Bodine nije bilo, ali vierujem da (e

zainteresirane strane pronadi zajednic
ki jezik i da ¢e se FESTO odrZati u pro
liece 2011 godine
Posljednjin godina
plavili festivali

svielt suopre
oglasavanja. Nije mi
poznato po cemu bi ovaj trebao biti
jedinstven kao regionalan ili europski
festival, i kako u tom smislu namjerava
biti relevantan, U svakom sludaju, mi-
Slienja sam da lokalnom uZiStu treba
lokalni festival na kojem se kreativnost
ocjenjuje u kontelkstu lokalne kultire,

PROFIT NE BI SMI0 BITI
IZNAD INTERESA STRUKE

suvlasnik agencile BruketattZini¢™

Damir Ciglar, direklor imagoe rekla-
mne agencije

Kako ne sudjelujem u radu Uprave
HOZ-a od oZujka, ne Znam da li je FESTO
priviemeno ili stalno ugasen. Iskreno
vierujem da se radi o zastoju temelje
nom na usuglasavaniu :f)ku loga kakay
FESTO trebamo u bududnosti,

FESTO je u zadnjih nekoliko godina
proZivijavao krizu koja je bila odita, ne
samo u njegovoj izvedbi, ved i u ne
gativirim reakcijama i PR-u nakon nje
ga, Odgovornost za to primarmo snos
organizator, odnosno H0OZ sa svojom
Upravom, koja je pausalnim pristupom
i losim odlukama dozvolila njegovo

organizacijsko, izvedbeno i sadrZajno
urusavanje. Festival je deklarativno bio
pod ingerencijom udruge (H0Z-a), ali je
formalno bio privatiziran (koncesija je
dana u ruke privatnoj tvrici), bez da su
clanovi HOZ-a (pa i dio Uprave, kako se
pokazalo) informirani o tome, Pri tome
je jasna i legitimna intencija privatnog
izvodaca (profit), dok je H0Z neprofitna
vali interese marketinike struke i njezi-
nih subjekata, s FESTO-m kao masovno
najvidljivijom aktivnoscu.

Stoga je moja Zelja i Zelja kolega
iz Uprave HURA-e bila da aktivnije pri-
pomognemo revitalizaciji FESTO-a, po-

_;r(g"f

Damir Ciglar, direktor agencije /i

&
v

| direktarica tvrtke Spomen

gotovo njegovog natjecateljskog dijela
(interes agencija HURA-e). UnatoC aktiv
nom | konstruktivnom pristupu cjeloku
pnoj problematici (analizom uzroka all
I prijediogom rjesenja), nismo nalsli
na adekvatan odaziv ¢jelokupne Upra-
ve HOZ-a, pogotovo ne Clanova koji su
interesno povezani sa realizacijom cje-
lokupnog projekta (privatna tvrtka jed
nog od ¢lanova Uprave HOZ-a vjedno je
i koncesionar FESTO-a).

Zato vjerujem da je do zastoja u odr
Favanju ritma FESTO-a doSlo upravo iz ra-
zloga jer je | sam HOZ postao svjestan po
trebe za promjenama | unapredivanjem
samog koncepta festivala, te njegovih

sadrzajnih | izvedbenih komponenti,

Sto se tife regionalizacije FESTO-a,
uvijek ¢u podrzatl svaku inicijativu koja
je usmjerena o affrmacijo struke ali |
Hrvatske kao njezinog aktivnog regio
nalnog aktera. No, nemojmo zapostaviti
potrebu za nacionalnim festivalom gu
bedi se u Zeljama reginalizacije i inter-
nacionalizacije. Ako imamo inovativne
ideje oko regionalnil ili medunarodnih
festivala, trebamo se potruditi da ih i re-
aliziramo. No, ne treba ponavljati isti re-
cept koji ved postoji na ovim prostorima,
ne nudedi nista novoga i originalnog, jer
nam to nece spasiti FESTO kao nacional-
ni festival trzidnih komunikacijal

Branka Hlevnjak, i

NIJE U PITANJU SAMO FESTO VEC |
CJELOKUPNA INDUSTRIJA OGLASAVANA

Darko Radidi¢, predsjednik HOZ-a i
tlan Uprave Krasa

Pitanje  glede neodrZavanja  ovo-
godisnjeg izdanja FESTO-a, proSirio bih
na situaciju i stanje koje vlada u svim
segmentima industrije oglagavanja u
Hrvatskoj. Problem je izbio u trenutku
kada se velika vedina onih, koji su parti-
cipirali u natjecanju kreativaca, nije mo
gla usuglasiti glede pravilnika i natina
provodenja natjecanja. Porazavajuda je
{injenica i to da se o problemima same
industrije oglasavanja u Hrvatskoj pre-
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ne potrebu i Zelju za nastavkom puta
u istom smjeru. A zapravo svi pricamo
isto samo kao da svatko govorl svojim
jezikom, pa ga onaj drugi ne razumije.

A upravo je posao svih nmas i ono
§to svakodnevno i bezrezervno dajemo
svojim klijentima - pricati razumljivim
jezikom 1 stvarati strategije koje ¢e im
donositi uspjeh. Pa kako to da onda mi,
kojima je komunikacija osnovna djelat-
nost nisme u stanju poceti komunicirati
istim jezikom, kako to da mi svi zajedno
koji kreiramo uspjeh, ne moZemo kreira-
ti svoju viastitu strategiju kojoj bi jedan
| jedini cilj trebao biti - da svi damo svoj
vlastiti i profesionalni doprinos, a u drugi

Edvin Jurin, direktor FESTO-a

plan stavimo sva strukovna previranja i
stvorimo novu dimenziju starog FESTO-a.

NOVI, BOLJI FESTO

Lidija Gregurek, suvlasnica i direkto-
rica tvrtke Spomen

Ne smatram da je netko ugasio FE-
$T0. Smatram da je on samo priviemeno
supstituiran s drugim dogadanjima koja
okupljaju medijsku | oglaSivacku stru-
ku. To je posljedica kvalitete FESTO-a
koji u zadnjih nekoliko godina nije imao
progres. Struka je to prepoznala i jasno
pokazala da okupljanje radi druZenja i
networkinga nije | ne moZe biti Jedini

cilj. Lodi sadrzaji, nezanimljivi predava-
£i, netransparentnost | nejasni kriteriji u
radu komisija, lokalno djelovanje i nein-
ventivnost nemaju moguénost opstanka
na trzistu. § novom upravljacke-organi-
zacijskom strukturom | konceptom koji
slijedi aktualne sadrZaje | suvremene
komunikacijske tehnologije, FESTO ima
priliku reaktivirati se i ponovno postati
primarna struéna manifestacija oglasi-
vafa na ovim prostorima.

Nadrastanje nacionalnih  granica,
posebice u vrijeme priprema ulaska u
EU, neminovnost je i potreba. Malo trZi-
te, kao §to je hrvatsko, ne moZe samo
sebi biti dovoljno i okupljanje struke te

Boris Ljubidi€, dizaj udio International

prikaz dostignuéa na regionalnej razini
dalo bi uvid u ogladivacke i kreativne
potencijale ovog dijela Europe. Orga-
nizacija festivala pod nazivom Adriatic
Advertising Festival bila bi primjerena |
nazivomn 1 izazovima koji bi bili stavljeni
pred organizatore.

OGLASAVANJE IMA
NAJMASOVNIJU BAZU POTREBA

Branka Hlevnjak, llkovna kritiCarka i
autorica FESTO-vih izloZbi

Festival oglasavanja - FESTO, tiho
je .pao” u krizno recesijsko doba, ali
i doba negativne klime koja se stvorila

oko razligitih vrsta razotkrivanja prijeva-
ra, podmiéivanja, lodih i laZnih vodenja
poduzeca, rasklimanog i rasprodanog
hrvatskog gospodarstva. Ali nipo3to
se ne bl smjelo ovdje mijesati kruske
i jabuke! FESTO je najznadajniji festival
ogladavanja u Hrvatskoj, zapravo jedina
manifestacija koja je osnovana s namje-
rom unapredenja struke postavljanjem
visokih mjerila trZinim komunikacija-
ma. FESTO je taj suvremeni oblik koji je
daleko vise od sajmova, jer utjefe na
vrijednosni | moralni sustav u oglada-
vanju. FESTO je bio medu inim mijesto
§irenja znanja | saznanja, druZenja veli
kih i malih agencija, susreta i razgovora

razlicitih generacija koje su upravo FE-
STO-m dobile priliku za razmjenu isku-
stava. Uostalom, katalozi proélih FESTO-
a najdragocjeniji su i jedini materijal o
suvremenoj oglasivackoj produkciji koji
ostaje za povijest hrvatskog dizajna na
podrudju grafike 1 radija. Konaéno i No¢
gutaca reklama, taj festival zabave na
raun nagovaranja, svoje je prve korake
utio na FESTO-u.

DA, moZda FESTO-u treba neka svje-
Zina, prodirenje, tematsko produbljenje
ili odredenje i jafanje konkurencije, ba-
rem na razini regije Alpe-jadran. Na ra-
zlikama | razli¢itosti se uéi i stjee nova
kvaliteta, FESTO je utihnuo kako bi kre-

nuo novim, jos jadim i vedim zamahom
dalje! | zelim mu pritom svu potrebnu
snagu i entuzijazam (uz standardnu
profesionalnost), jer priredbe ovog tipa
nose odgovornost za odriavanje ,stru-
kovne olimpijske baklje”.

DA, ba kao u sportu, oglasavanje ima
najmasovniju bazu potreba. Neprenodenje
iskustva i znanja bilo bi ravno krivi¢nom
djelu. A FESTO je oblik njihova prijenosa.

FESTO U TROKUTU
HRVATSKE, REGIJE | MEDITERANA

Edvin Jurin, direktor FESTO-a
Svojim javnim i medijskim pozi-

Andelo Mij

Ivica Vidovic, CEO

vom na bojkot FESTO-a, FESTO e ugasi-
la HURA! Na Zalost struke, a na veselje
svih onih koji na¥u struku ne prihvadaju
dobronamjerne 1 sa srcem, Osobno m
nije jasno otkud animozitet prema sku
pini entuzijasta u HOZ-u, koja je FESTO,
uklju€ivai i posljednji, 17. FESTO 2009.,
iznosila na svojim ledima, kako organi-
zacijski tako znaajnim dijelom troSkov
ne, odnosno materijalno, cijeli niz god
na. 0sim, ako u svemu tome ne postoje
i konkretni interesi da se FESTO trajno
ugasi | njegove komponente prebace na
druge domade festivale.

Nerazumljive su i stalne primjedbe
na ocjenjivanje. Nije jasno da i svi, koj
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donose odluke,
ari, rijed.
i, pa tako i ovaj
‘0 2009., donese-
HURA-om. Drugo,
10 | na svim festi-
ima ocjenjuju fe-
inda - eliminacija
1 druga runda s
) 5. Zamislite, je-
dnika HURA-e pro-
njegove agencije,
m rijedima dobio
m festivalu, elimi

ovaj rad elimini-
pokazuju - upravo
1eljnog Zirija u ko-
redstavnici oglasi-

propisati svakom
pene, u najznacaj-
HURA-g, kalko gla-
itljivo | nemoguce.
rila da u zavrSnim
1 za pobjednika
emeljni Ziri, kojeg
sivackih agencija,
itegorija, sudjeluje
avnicima ogladiva-
I konadnici, gleda-
ja, bill u manjini u
ke agencija.

<a da su nadi kli-
jih nade industrije
impetentni? HOZ je
zanizacija hrvatske
municiranja, pred-
interese svih triju
industrije trzisnih
$ivaca, i medija i
mno mogli prihvatiti
HURA-i 20% od pri-
Jaciji kad smo pro-
na driali na Zivotu.
| toga nema nigdje
u konacnici, tajna?
s da pravilnik rue,
rekao poznati no-
wrati FESTO, oni koji
dine ne dobiju na-
la ih zasluZuju, Ne-
gubimo priliku da
oznatljivo i snazno
progovaramo jasno
n problemima nage
lliramo neke vaine
1e probleme u ijem
sudjelovati  svojim
§tinama, znanjem i
uvijek nastojao biti
‘e i, dijelom, regio-
10g komuniciranja.
iotrebuje svoj redi-
yorno. Osobno sam,
publici, u nizu svo-

jih kolumni kako u Epohi, tako i u osta-
lim medijima, godinama predlagao da
FESTO postupno u svom natjecateljskom
i programskom dijelu usvoji | Instalira
odgovarajuéu medunarodnu natjecatelj:
sku dimenziju, uz zadrzavanje nacional
nog segmenta natjecanja i ocjenjivanija,
kao jedne od svojih zasebnih sastav-
nica. Naime, ukupni obujam domade
produkcije, posebice u ovim recesijskim
vremenima, ne tpi troSkovno zahtjevni
festival u kvalitativnom i kvantitativhom
smislu sa saturirajucom i limitirajuéom
kolicinom prijavijenih radova pod uvje-
tom da se prijave placaju. Da, nema di-
leme da jednom godisnje treba ocijeniti
i nagraditi najbolje u domadem cehu.
Ali 1 pruZiti ostalim kreativnim igracima
iz regije i Europe, posebice jugoistocne,
da se nadmecu i izmjenjuju svoja prak
tiéna iskustva, Stoga, po mom osobnom
migljenju, novu razvojnu dimenziju FE-
STO-a valja traZiti u trokutu Hrvatske,
regije | Mediterana.

TO NAM SE NIJE SMJELO DOGODITI

Boris Ljubidi€, dizajner, Studio Inter-
national, Zagreb

Zao mi je &to si je ogladivacka in-
dustrija dozvolila ovakav fijasko upravo
u vrijeme kada je FESTO trebao prosla-
viti svoj osamnaesti rodendan. Ljudi u
cjelome svijetn osamnaesti rodendan
slave kao nesto najljepse, kao dan koji
ostaje zapisan u njihovim sjecanjima
za sva vremena. Stvar je tim teia, Sto
je FESTO trebao svoj osamnaesti roden-
dan proslaviti u godini jo§ jedne velike
obljetnice - 50.-te godisnice HOZ-a. Tko
je ,zasluZan” za priviemeno, ili, ne daj
BoZe, trajno gasenje FESTO-a, ne znam,
No, bez obzira na sve okolnosti koje su
prethodile nastaloj situaciji, smatram
da bi svi odgovorni ljudi vezani uz ovaj
projekt, treball skupiti svoje pametne
glave 1 pronadi najbolie moguie rje-
Senje na zadovoljstvo svih sudionika
u procest komuniciranja u Republici
Hrvatskoj. Da se razumijemo, kada go-
vorim o FESTO-u i njegovu opstanku,
primarno mislim na sve ono pozitivno
§to je FESTO poklonio hrvatskoj ogladi-
vackoj industriji. 0 propustima moramo
uvijek govoriti trezvenih glava i u najbo-
ljoj namjeri, da nam se takve gluposti
ubuduce ne dogadaju. Siguran sam da
¢emo pronaci pravi modus vivendi i da
cemo se vel sliedece godine ponovno
svi skupa naéi u naSoj bajnoj Opatiji na
osamnaestom FESTO-u,

Kao sudionik mnogih svjetskih na-
tieaja, festivala | ostalih domadih i
medunarodnih  manifestacija (opaska
autora-s bezbroj osvojenih priznanja i

nagrada), meni se sve cetiri ideje ine
prihvatljivima, ali sam ipak najvise za
1o da FESTO ostane Ziv kao nacionalni
festival nase struke, Normalno da bih
volio da to bude u jednom novom, redi
zajniranom i osuvremenjenom izdanju,
kako programski, tako i organizaciono.
Ako se festival Zeli proSiritl izvan gra-
nica nase drzave, udinimo to tako da
zabodemo 3estar u Opatiju, rasirimo ga
koliko god je to moguce, | one zemlje
koje budu ukljuéene u krug, dat ¢e nam
novo ime naseg festivala - bit Ce to Alpe
Adria Advertising Festival,

FESTO-U JE POTREBNA REVITALIZACHA

zdravko MarSanié, suvlasnik agenci-
je Status grupa

Prije svega, ja sam Covjek iz agen-
cije i na problem FESTO-a gledam iz te
perspektive. Uzrok neodrzavanja festi
vala FESTO je nezadovoljsivo agencija,
flanica strukovne udruge HURA, kon-
cepcijom | vodenjem festivala od strane
HOZ-a. Buduéi da je nad nacionalni fe-
stival do sada uglavnom bio natjecanje

agencijskih radova, odlukom HURA-e (u.

ime swvojih €lanica), da de bojkotirati fe
stival ukoliko ne dode do kvalitativaih
promjena u koncepciji festivala, izgubio
se smisao festivala, Mislim da FESTO
ima vel dugu tradiciju i da nam svima
u struci ovakva situacija nije na cast.
Ali je isto tako Cinjenica da je FESTO i
znatno ranije ve¢ bio zreo za revitaliza
ciju, a da se ove godine stvorila kriticna
masa nezadovolinika i zato je, na Ja-
lost, i dodle do neadrzavanja lestivala,
0no Sto je meni osobno najvise smetalo
zadnjih godina na festivalu FESTO jeste
Cinjenica da organizator nije mogao o0si-
gurati uvjete i tehnicke standarde da
se radovi u svim kategorijama mogu
kvalitetno prezentirati 1 pregledati. Mi-
slim da je shvatljiva Zelja HURA-e, kao
strukovne udruge ogladivackih agenci-
ja, da ima znatno vedi utjecaj na sam
koncept i program FESTO-a, 5to bi dugo-
rodno moglo podici atraktivnost samog
festivala 1 tako privadi i Siru publiku
koju zanima trzidno komuniciranje. Po
meni, odrZavanje sliedeceg FESTO-a nije
upitno, ukoliko se prihvate sudtinske
primjedbe HURA-e na samu koncepciju
i realizaciju festivala.

Sve ovo §lo ste U svojim pitanjima
naveli kao moguce buduce oblike Festi
vala su zgodne ideje, ali od ideje do re-
alizacije cesto je dug put. Vidimo koliki
problemi prate odrzavanje samo naseg
nacionalnog festivala. Za oZivljavanje
nekog regionalnog festivala sigurmno je
da ima joS vise prepreka. Tu bi se puno
toga moralo ,poklopiti, To ne bi mogli

-

pokrenuti samo entuzijasti, ved jedan
profesionalan tim strutnjaka koji bi uz
svoje znanje i ideje imao organizatorske
sposobnosti, a uz sve to i dobru financij-
sku potporu zainteresiranih institucija,

Da zakljucim: za FESTO nije problem
da se revitalizira, on ¢e to sigurno i udj-
niti. No, za ove Sire i interesantne pro-
jekte, trebat Ce se pojaviti ljudi koji vole
takve izazove. Drzim im fige.

ALPE-BALKAN-ADRIATIC
ADVERTISING FESTIVAL

Andelo Mijatovic, INA

Kao | svaka medalja i ova nesretna
situacija oko FESTO-a, ima svoje lice i svo-
je nali¢je, na kojima su ispisane razlicite
argumentacije. FESTO Je, vierujem, tek
priviemeno ugasen zbog nerazumijeva-
nja zainteresiranih strana (HOZ - HURA),
ukljuenih u njegovu organizaciju, a koje
bi, prije svega, trebale biti partneri te
sukladno tome, imajudi na umu jasno
definirane kriterije partnerstva, dijelii
Ldobro i zlo” u svom odnosu.

FESTO je ugasen zbog manjka Zelje
da ga unaprijedimo. Medusobno nera-
zumijevanje zainteresiranih strana izdi-
glo se, na Zalost, iznad interesa struke,
umjesto da je preraslo u jedno konstruk-
tivno djelovanje svih kreativnih, produk-
tivnih i struénih luconosa cjelokupnog
njegovog komunikacijskog izricaja, jer
FESTO je, kroz svojih sedamnaest godi-
na, ostavio preduboki trag u povijesti
hrvatske oglaSivacke industrije.

Siguran sam da svi Zelimo sacuvatl
FESTO, samo si moramao iskreno priznall
§1o smo spremni uciniti da bi FESTO oZi-
vio, 1. nastavio Zivjeli.

Mislim da bi ljudi i udruge koji sus
dieluju u organizaciji FESTO-a, ponajprije
trebali harmonizirati svoje stavove | djés
lovanja. Tu bi nam se vratio FESTO, $t0
je izuzetno vazno zbog domace oglash
vatko-kreativne industrije. Razmisljaju
¢i intimno, Zelio bih da FESTO preraste U
Alpe-Balkans-Adriatic Advertising Festl-
val (ABAAF) koji ¢e objediniti sve dobl ;
u oglagivaiko-komunikacijsko] indus
regije u kojoj Zivimo i radimo.

|
|

HOZ | HURA
RUKU POD RUKU DO NOVOG FESTOA

Olinka Pavié Perovic, direki _'
marketinga i prodaje Soundsel

Tko je i za&to ugasio Festo? D
smo to udinili mi sami, ili je 10 el
struka, ili HOZ, ili HURA, ill.. U U
ove godine HOZ je najavio 18. FESUR
tr#i%nog komuniciranja FESTO 2010:
se trebao odrzati od 20. do 23: 5 %5
te pozvao na on line prijave radova S



novo] domenl, Nedugo nakon poziva
HOZ-a, oglasila se HURA koja je preporu
{ila clanicama da ne sudjeluju u natje
cateljiskom dijelu ovogodiSnjeg Festivala
trzisnih komunikacija FESTO, Kao razlog
naveli su neuspjesne pregovore, koji su
se od kraja 2009, do kraja oZujka, od
vijali na relaciji izmedu Uprave HOZ-a,
organizatora FESTO-a | HURA-e. HURA Je,
kao predstavnica 34 reklamne agenci-
je koje zastupaju oko 55% agencijskih
budzeta za oglaSavanje u Hrvatskoj te
sa zeliom da aktivnim sudjelovanjem
u organizaciji FESTO-a unaprijedi tu
tradicionalnu manifestaciju, pristupila
ypravi HOZ-a s prijedlogom postavija
nja novih kriterlja | pravilnika kreativ-
nog dijela natjecanja, sudjelovanju u
formiranju Zirija i unapredenju procesa
Firiranja te definiranju koncepta zavrd
ne svecanosti | dodjele nagrada. HURA
je upozorila Upravu HOZ-a i na sukob
interesa, kad je rije¢ o nositelju licence
za organizaciju FESTO-a, U obrazloZenju
prijedloga, HURA je istaknula da Uprava
HoZ-a ne radi na poboljSanju FESTO-a,
kojl je vec u svom proslogodisnjeny iz-
danju naisao na niz nezadovoljnih| re
| akdja {lanica HURA-e. U priopCenjii je
B stajalo da, s obzirom na neprijepgrnu
" potrebu struke da potide 1 vredfuje
kreativni razvoj trZidnih komunikaija,
Skupstina HURA-e razmatra mogucnosti

Struke HURA-HOZ,

Da li nam treba Festo u neko
Vom obliku, da |i ga proSirit na
FESTO nuZno treba doZivietl kofjenite
Promjene u organizacijskom i program-
“skom dijelu, ali njegovo gasenje za stru-
KU ne bi bilo dobro. Sirenje nal regiju
Svakako bi bilo akcelerator za| razvo)
€ta. U doba globalizacije trZifta be-
SMisleno je da festival uZEnih| kofnu-
likacija koje s globalnog karaktera il
SNalmanju ruky regionalnog, ogranica-
J Na nacionalno triidte. Nadam se da
HOZ | Hura, Kao relevantna |struina
Wzena, pronaci nacina da fzajedno
a|"ii~‘zcle festival komunikacfja. Vje-
e da bi | ykljuzivanje akademskog
Zenja CROMAR, kao partnera FESTO
.' bilo interesanino jer bi &injlo most
A ey Znanstvene zajednice ijaktera u
Sl Upravo Je kriza, viSe rego bilo
drugo vrijeme, doba zalpdnickog
VAN, no i nada se strukal bas kao
‘ ::: Naseg drudtva, bolje tnalazl u

CSWarivanja partikularnih interesa,
Zajednitkom djelovanju u cilju
Mizaclje razvoja,

ks

PRONABIMO PUT
— D0 PRAVOG-FESTO-A

Elia Patricia Pekica Pagon, kolumni
stica Hrvatskog slova

Danasnje oglaavanje odvija se u
jednom cudnom ozracju poglavito osob-
nih Interesa. |, zato se s pravom mora-
mo upitati: kako u moru tih sebicnih in-
teresa pronadi jedan zajednicki interes
- interes homogene ogladivacke struke?
Kako pomiriti sve sebiénosti i pretvorlti
Ih u jedno veliko zajedniStvo i proslavu
tog zajedniStva’ Kako sada stvari stoje,
vrlo ¢emo teSko u tome uspjeti, all u

lo, bez obzira na sve okolnosti, moramo.

T

vierovati | tome teziti. Neki novi*klin
ci jo§ su do juder njegovali tradiciju i
sjecali se imena i prezimena ljudi koji
su Ih na Zivotnom putu necemu nau®
il il koji su udarili temelje ovoj na-
Soj struci, ali ¢ini se da nove vrijeme
monopola i profita neée vise donositi
takva razmisljanja, §to moZemo primi
jetiti ve¢ danas u razgovorima s mla-
dim djelatnicima oglaSivacke industrije
koji {esto nemajur pojma tko su: Ante
Batarelo, Cedo Dinter, KreSimir DZeba,
Zvonimir Faist, Duan Mrvo$, Boris Petz,
Fedor Rocco, Marijan Serdarudié, Miho-
vil Skabe, Josip Sudar i drugi velikani
hivatskog oglasavanja. Zalosno je 1o,
ali je 1ako. Jo¥ kao djevojcica svjiedodila
sam radanju portoroskog festivala i re-
dovito posjecivala velebni kanski festi
val, na njemu ucila i uzvala u najboljim
svjetskim kreatlvnim ostvarenjima, a
kasnije sam, kao glavna urednica ¢aso-
pisa Zvono | Epoha, aktivno i s ljubavlju

putem spomenutih glasila sudjelovala
u razvoju naSeg nacionalnog festivala
ogladavanja, Zalosnu ginjenicu Sto se
ove godine taj festival nije odrzao, do
Zivjela sam kao produkt (ne)vremena u
kojem Zivimo i kao pobjedu medusobno
neusuglasenih stavova dviju strukovninh
udruga nad optim interesima, Za ode
kivati je da {e neodrZavanje FESTO-a i
opet nekome posluZiti kao nova trna
rupa za radanje nekog novog festivala.
Sliénih manifestacija koje slave oglaa
*vanje rodilo se posljednjih godina vel
nekoliko, ali ni jedna od njih nije tako
sveobuhvatno objedinila sve sudionike
U procesu trziSnog komuniciranja, a niti
je uspjela zamijeniti FESTO, Spomenut
¢u samo neke od tih strukovno-intere-
santnih manifestacija: Outward - outdo-
or annual award, Mot gutaca reklama,
Adstar, 2graf, Weekend Media Festival,
Sudniji dan, Effie Awards Croatia | tako
dalje. Koliko je (trenutni) nestanak FE
$T0-a dobar za ogladivacku struku u jed
nom opéenitom smislu, to znaju jedino
oni koji misle da su upravo oni izmislili
ogladavanje, kreativnost, medije i koji
uvijek znaju kako ée najbolje iskoristi
ti uloZena sredstva oglasivaca | ugoditi
tastini njlhovih predstavnika. Sve me to
podsjeca na sadrZaje onih malih bijelih
bleferskih prirucnika, &to ih manageri-
bleferi obitno kupuju na aerodromima
rastjerujudi dosadu tipiénu za tranzitno
vrijeme ¢ekanja izmedu dva leta.
Migljenja sam da e bududnost |
daljnja Internetizacija donijeti  nesto
sasvim drugo od lokalnih, regionalnih
i globalnih festivala kakve sada pozna-

jemo, jer svaki proizvod, usluga i do
gadanje ved danas tvore jednu svoju
Legiju”, jednu svoju skupinu sljedbe
nika sasvim neovisnu o geografskim i
politickim odrednicama svijeta, Svijet
se, Istina je, svakim danom sve viie
pjedinjava, ali taj isti svijet, unatod pri-
vidu globalno-seoskog umrezavanja |
zajednidtva, nikada nije bio podijeljeniji
i otudeniji nego danas. U smislu global
nog umrezavanja FESTO bez problema
moZe prerasti (z lokalnog u regional-
ni, pa ¢ak i globalni festival, dok se u
smislu otudenosti svijeta, cak i lokalni
festival moze nekome priciniti preveli
kim zalogajem. Svatko danas, kao Sto
sam ved rekla, mo#e imatl svoj festival
i moze ako Zeli sebi | svojim trenutnim
interesnim prijateljima dodjeljivati na
grade, priznanja, pokale, ordenja i sve
ostale kratkotrajne pocasti koje traju
jednako toliko koliko I cljenjeni i slav-
ljeni sadasniji trenutak. U svakom sluda-
ju, bilo bi lijepo da se FESTO kao jedna
lijepa | korisna manifestacija sa sada
ved dugogodidnjom tradicliom susreta
nja ideja, znanja i iskustava u svim se
gmentima procesa komuniciranja, odr
na #ivotu, U protivnom, ako strukovne
udruge nastave sa svojim nesuglasica
ma, struka oglasavanja rasplinut ce se
na stotine strana, imat cemo stotinu fe-
stivala i ¢asopisa koji e svaki na svoj
nafin slaviti kreativnost trenutka i inte-
res organizatora, ali necemo vise imati
zakazano vrijeme 1 mjesto za proslavu
prave kreativnosti, tradicije i povijesti
trziSnog komuniciranja u ovim nasim
prostorima, a to nije dobro. Zaboravimo
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na sve nepotrebne strukovne nesuglasi- f ja, mada sam uvjeren da

ce, | svi skupa glasajmo za jedan novo-

stari FESTO koji e biti bolji i sadrZajniji |

nego ikad prije, s novim strukovnim
jznenadenjima i s jos bogatijom ponu-
dom edukativnih | zabavnih sadriaja.‘z

—— -

slobodan Presedki, C00, Client Ser-
vice Director, McCann Erickson

Dok su se Bethesda i Mayo Clinic
nadmudrivale o pacijentovo] dijagnozi -
pacijent je umro. Bolje receno, nije bad
umro, nego je nekako po zadnjim nalazi-
ma lijetnika - zamro. Znadi, jos ima nade
za njega. Cvrsto u to vierujem. Kakva Ce
terapija pomodi, to tek treba vidjeti. Si-
gurno je jedno: dosadasnja terapija sta-
nje pacijenta je samo oslabljivala.

Na Falost, neki su se krivi ljudi nasli
na krivom mjestu u krivo vrijeme, pa
je sad pitanje imamo li pravu lijecnic-

|

je industrija
oglasavanja u Hrvatskoj, u stvari manu-
faktura oglasavanja. Nespretna interpre-
taclia HURA-e (nekada: Hrvatske udruge
reklamnih agencija), vezano uz natjeca-
teljski dio FESTA i elektronitko “glasova
nje” poZurivano iz Uprave da se bojko-
tira FESTO, te s druge strane nedostatak
pravodobne | prave informacije iz HOZ-a
o temu se zapravo radi, dovelo je (na
veliko razotarenje oglasivaca), do umi-
ruéa FESTO-a prije njegove punoljetnosti.

FESTO se apsolutno mora program-
ski | organizaciono transformirati i
prerasti u nesto Sire, FESTO bi morao
s novomn kencepcijom prerasti u jedan
internacionalni festival koji ¢e objediniti
sve sudionike u procesu komuniciranja.
0 mjestu odrzavanja FESTO-a takoder bi
valjalo razmisliti, jer Opatija, na Falost, u
ovom trenutku ne raspolaZe s adekvat-
nim kongresno-festivalskim' prostorom.

oglasivaca, Dom agencija, Dom medija,
pom PR-a, Dom specijalistickih djelat
nosti), kako bi u medusobnoj koordina
ciji istih utjecao na zakonsku regulativu,
usuglagene profesionalne interese, afir-
maciju struke te njezinu struénu i edu-
kativou funkciju. FESTO je startac 1992.
godine uz znatajnu podrsku medija
(poput Hrvatske radio televizife, speci-
jalnog Izdanja Vecernjeg lista i.t.d.), te
se kroz proteklih sedamnaest godina
uspio pozicionirati kao vodeta smotra
kreativnih vrijednosti, njihove valoriza-
cije i afirmacije, kao mjesto prezentacl-
je svega $to nas je moglo upucivati na
najaktualnija zbivanja u suviemenom
svijetu industrije oglaSavanja, ali i kao
mjesto gdje su dolazili najeminentniji
domaci i svietski marketinski strucnja-
ci, predstavnici medija, kulturni djelat-
nicl te svi oni kofi su se na ovaj ili onaj
natin osjecali dijelom zavodljive struke
ogladavanja. FESTO je u jednom trenut-

eS8 %o
BESTO
FFe@=sr o
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ku ekipu koja e pacijenta ozdraviti. Sa
zanimanjem | figom u dZepu (za srecu,
da ne bi bilo sumnjel), pratit éu zdrav-
stveni bilten konzilija.

Krenuo bih najprije ipak od revi-
talizacije FESTO-a kao relevantnog na-
cionalnog festivala. Ostali (Jadranski,
Mediteranski | Europski), mogu even-
tualno biti sljedece razvojne faze. Nede
me Jako usreciti Cinjenica da imamo
Elanove Zirija iz Europe | da se natjecu
europski radovi, dok se najprije ne defi-
nira §to moze novoga ponuditi hrvatska
struka trziSnog komuniciranja. Drzim da
nama treba interesantan festival, a ne
Jos jedan festival.

FESTO JE POTREBAN
HRVATSKO) INDUSTRIJI OGLASAVAN]A

pamir Smit - Slivonja, direktor agen-

cije Kall marketing
Festo svakako nije ugasila recesi-
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FESTO JUCER, DANAS, SUTRA...

Ivica Vidovié, CED, McCann Erickson
Hrvaiska | bivsl predsjednik HOZ-a  +

Doima se gotove iracionalnom tre-
nutaéna situacija oko formalnog odstu-
panja Elanova Uprave Hrvatskog ogla-
snog zbora, §to je dovelo do nuZnosti
sazivanja izvanredne skupstine HOZ-a.
Neposredni povod tome je neodrzava-
nje 18. po redu festivala trZisnih komu-
nikacija FESTO u Opatiji. Umjesto odr-
Favanja i unapredivanja funkcije jedne
vazne i vrijedne asocijacije u modernom
drutvu demokratskih 1 interesnih pove-
zivanja, kao $to je to HOZ koji je, uosta-
lom, kao rijetko koja europska asocija-
cija 2009. godine zaokruZila 5o godina
postojanja, eto, ta novonastala situacija
oko FESTO-a generira opée nezadovolj-
stvo | frustracije cijele struke. Jer, HOZ
je statutarno postavijen kao cjeloviti
sustav svih strukovnih grupacija (Dom

ku bio internacionalni festival uz sudje-
lovanje ¢ak sedam europskih zemalja |
poticajnom idejom da take dalje nasta-
vi. U 2006. godini, na primjer, FESTO je
imao znaajni financijski suficit. Te iste |
godine imali smo preko tisucu akrediti-
ranih sudionika, kreativnih radova i vrlo
znadajnu PR evaluaciju vrijednu preko
2,5 milijuna kuna. Ti rezultati su, uosta-
lom, relevantni u industriji oglaiavania|
koja kumulira preko 8oo miljjuna EUR-a
u samoj Hrvatskoj, a nije bez znacaja
i tinjenica da se industrija oglasavanja
razvija i u naem neposrednom okru-

-

kao osnivad tog SVojevisnog h[[l]k(}\il‘lt)g
ansambla, od samog poletka punog cir.
kuskih manira, pri cemu sam bio i orga
nizator, i sakupljac financijskih sredsta-
va, | promotor i 5to Jo5 sve ne, postag
sam dvojna licnost, Jedan dio mene
raduje se prijedenom putu i zahvaljy.
je velikom broju ljudi (koje bi sada bilg
tetko sve nabrojiti), koji su nesebicng
timski ili osobno doprinijeli svim ovim
hvale vrijednim rezultatima. Onaj drugj
dio mene stalno emitira MatoSevu sen.
tencu ,0 ta uska varos, o ti uski ljy-
di, jer kad ti neki kolege, a narotito
novokomponirani i po vlastito] procjen
afirmirani, umjesto pruzene ruke pruze
jezik na nacin: pa ne treba nama nika-
lav medunarodni festival - to Je nasa
smoltra, pa §to ¢e nama medunarodni
festival event marketinga ,Evenium®
kad to ne spada u FESTO, kakve su to
zavrsne veceri festivala bez glamura, pa
ito e nama izlozba 170 godina oglasa-
vanja - nama je vazno zadnjih 15 godi-
na oglaavanja.. da ne idem dalje, jer
me vei sada boli glava. | gdje smo sada
gospodo? $to e nama HOZ kad imamo
svoje male vazne udruge iz kojih lak-
Ze vodimo ulicne borbe, a usput ako
vel treba neki FESTO, onda neka nam
on plati da nastupamo na toj pozornici,
Ako bas i propadne, smislit ¢emo neki
drugi gdje ¢emo mi sami sebi biti vazni,
a valjda i neSto zaraditi. 0d drveta ne
vidi se duma, moZda i zato da bi se lak:
e rusila stabla.

| na kraju, tedko je odgovoriti nd
pitanje da li je moguc neki novi reglo-
nalni, europski ili svjetski festival. ba;

Moja inspiracija u pripremanju 0
priloga bio je spas FESTO-a, ali 1 po 2
svima nama, koji na bilo koji nadin s
djelujemo u procesu komuniciranja u
i §ire, da svojim doprinosom nastavime
podrZavati razvo] nase struke i da nasta
vimo osnaZivati njezin znataj u SVEK8
kim drugtvenim, gospodarskim [ kultut
nim tokovima nase drzave i cijele reglle
U tom smislu prediazem da svi sudionie
procesa komuniciranja u RH, & prije s¥
HOZ, kao krovna udruga nase SIruKe
kao vlasnik licence FESTO-a, jzrade S¥
je prijedioge novog kenceptd festi¥e

enju koje nam je sve vise sklono, iz-
medu ostalog | zbog nadeg tradicional |
nog znafaja u struci. Ovdje ne smijemd
zanemariti ni ulogu grada Opatije ka
jedne od najinteresantnijih turisticki

da zajedno sjednemo za stol 54 al
seljom da se veé slijedece godine
zajedno u &to vecem broju, kako 8

jem prijavijenih radova, tako | pO ¥
akreditiranih delegata, nademo ¥ :

destinacija na Jadranu, ali | kao vec tr

dicionalnog mijesta odriavanja FESTO-a
Na osnovu vlastitih ,sabranih djela’
proizadlih iz iskustava koje sam stekad\

na proslavi rodendana D””(’”em
Sega nacionalnog festivald ezt
munikacila. HURA je u najbolio
uéinila prvi korak, uginimo to I M




