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Glupost kao brand

GLUPOST KAO BRAND

eki ljudi glupost (pravu ili odglu-
N mijenu) smatraju dobrim oruzjem

u snalazenju u raznim Zivotnim
situacijama, dok je drugi preziru. Neki
ljudi kazu kako je uvijek lak3e voljeti
glupost nego pamet, jer glupost djeluje
nevino, naivno i bezopasno, dok pamet
odise nekakvom sofisticirano$cu, oholo-
$¢u, a ponekad se doima nametljivom.
U pubertetskom razdoblju glupanom ili
glupadom ¢emo najceSce nazvati osobu
prema kojoj gajimo nekakve tajne simpa-
tije, dok ¢emo pametovanje nazvati Stre-
berajem, a sve one koji prodaju profeso-
rima svoju pamet Streberima-izdajicama
Skvadre. U tom osjetljivom pubertetskom
razdoblju glupost je na znatno viSoj ci-
jeni od pameti i svatko tko ju otvoreno
pokazuje uvijek ima brojne sljedbenike
i oboZavatelje. Cudno, zar ne? Razmislja-
judi o tome, sve vise mi se Cini kako je
na domacoj i svjetskoj drustvenoj sceni
zavladao trajni pubertet i kako na toj
istoj sceni svoje mjesto mogu nadi samo
oni ljudi koji se ponasaju kao da su u
pubertetu razmecuéi se simpaticno-glu-
pavim izjavama i glupirajudi se u javnosti
na sebi svojstven nacin. Glupost je defi-
nitivno postala nova pamet, pa bi se da-
nas popularan film Glup i glupljii mogao
preimenovati u Pametan i pametniji. Svi
se pitaju: kako ispasti $to gluplji i time
privudi $to vedu pozornost javnosti. Ne-
davno je diljem virtualnog prostora naj-
gledaniji filmi¢ na You Tube-u bio onaj
u kojem suprug ismijava svoju suprugu
koje ona ne zna odgovor. Pitanje glasi:
Ako vozi$ 8o milja na sat, koliko vremena
ti je potrebno da prodes 8o milja? Mladi
liudi nase regije oduSevljeni su legen-
darnim biserima jedne lokalne starlete,
tipa: Moj decko i ja Cesto meditiramo,
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on pola sata, a ja trideset minuta; Jed-
nom sam na tjelesnom uganula glezanj,
pa me boljelo koljeno; Ja bi da se srusi
crkva Sv. Donata i umjesto nje izgradi jos
starija; Uvijek sam ukljuéena u mobbing,
imam pet mobitela; Vide nikad necu
imat’ samopouzdanja u druge ljude; Da
sam pilotkinja definitivno bih upravljala
vlakom; Pozdravljam svoje roditelje, po-
sebno mamu i tatu,.. Za ovakve bisere
treba doista imati talenta i to je ono $to
dana$nja mlade? izrazito cijeni. Cula sam
da neki ljudi, koji Zele preko nodi postati
poznati i slavni, angaZiraju PR strucnja-
ke za osmisljavanje njihove gluposti kao
vrlo osebujnog branda, jer pamet danas
nije nesto ¢ime se ljudi posebno odusev-
ljavaju. Izgleda da je istina kada danas-
nja mladeZ kaZe da oni uce isklju¢ivo za
ocjene, ali ne i za znanje. Potrebne su
im ocjene, prosjeci, bodovi kao dokaz
umjetno stvorene izvrsnosti u nekom
podruéju, ali ne i znanje, a kamoli neka
opca kultura. Danas je vaznije Sto nosi§
na sebi i oko sebe nego u sebi. Najsjajniji
primjer toga bilo je pojavljivanje deZur-
nih posvudusa, ponajviSe estradnjaka,
stilista i modela na Noir Festu prosle go-
dine u Zagrebu. Njihova odjeca bila je u
duhu film noira, ali su zato bez problema
novinarima, na upite o njihovim omi-
lienim redateljima tog filmskog Zanra,
izjavljivali kako ne bi znali izdvojiti niti
jedno ime iz tog pravca filmske umjetno-
sti. 0dgovorivsi novinarima kako nema-
ju pojma o ¢emu se tu zapravo radi te
istodobno isticudi svoj mastoviti styling,
nekoliko intervjuiranih celebrityja ne-
hajno se nasmijeSilo i nastavilo druZiti
s prisutnima, vjerojatno jednako Zesto-
kim filmofilima kao $to su i oni. | nikome
niSta. Sve je bilo ok. | ba$ kao $to su
lokalni novinari u spomenutom slucaju

bili oduSevljeni novopecenim filmofilli-
ma, tako je i americka i svjetska javnost
svojedobno uZivala u provalama americ-
ke republikanske politicarke s Aljaske,
Sarah Palin, kojoj su ti isti biseri priskrbili
znatno vecu popularnost od njezina po-
litickog angaZzmana, a da joj popularnost
ni danas ne jenjava dokazao je i televi-
zijski biografski film «Game Change» koji
je snimljen o njoj. Prisjetimo se samo
nekih od njezinih brojnih izjava iz sfere
rupicastog znanja, ili bolje reci sveopceg
neznanja; kako je otok Kodiak na Aljasci
najve¢i americki otok, kako sa svog pro-
zora na Aljasci moZe vidjeti Rusiju, kako
¢e Amerika uvijek stati u obranu svog
sjevernokorejskog saveznika,.. Sjetimo
se kako je hrvatska javnost svojedobno
s odusevljenjem docekala preimenova-
nje You Tube-a u jubito od strane naSeg
biveg ministra unutarnjih poslova Ivi-
ce Kirina. Njega i danas u 3ali nazivaju
Ivica Kirin Jubito. Ta je greSka zasjenila
sve ostalo $to je taj ministar napravio,
jer, budimo iskreni, ostao je zapaméen
jedino po tom neobi¢nom izrazu Jubito,
po pubertetskom nadelu-nagradivanja
necije nesmotrenosti i nestasnosti. jubi-
to je odmah po svom lansiranju u orbitu
javnosti bio nepresusan izvor inspiracije
brojnim kolumnistima, ilustratorima, a
nastale su i prigodne majice s tim nat-
pisom koje je i sam Ivica Kirin kupio ¢la-
novima svoje obitelji, ponosedi se svo-
jom popularno$cu stecenom zahvaljujuci
jednom lapsusu. TrZisni pristup svemu i
svacemu pretvorio je ljude u sakupljate
iskljudivo onih informacija koje im u ne-
kom odredenom trenutku mogu biti od
koristi, dok sve ostalo postaje zanemaru-
juée i nevaZzno. MoZda se upravo zato i
nisam previSe zacudila zavidnoj koligini
rupa u znanju miadih ljudi u Hrvatskoj o

kojima je nedavno emitiran prilog na jed-
noj komercijalnoj televiziji na temu ne-
obrazovanosti i nedostatka opce kulture
kod mlade populacije. Dok su se mnogi
gledatelji tog priloga zgrazavali, oni sami
nisu se previse uzrujavali zbog te zabri-
njavajuce razine njihova neznanja, veé
su se, naprotiv, veselili visokoj razini svo-
ga neznanja. Svemu su se samo slatko
smijali, kao da su se pitali: A zasto bismo
mi to uopce morali znati, Sto emo mi s
tim informacijama? Novinari su provjera-
vali da li ¢e ti mladi ljudi znati prepoznati
razne osobe iz svjetske povijesti. Najprije
su im pokazali fotografiju J. F. Kennedyja,
na §to je dvoje mladih izjavilo: Nemamo
pojma tko je to. Zatim su dvjema djevoj-
kama pokazali sliku Majke Tereze, a one
su za nju rekle: To mora da je neka kumi-
ca s Dolca (op. a. najpoznatija trZznica u
Zagrebu). Za Margaret Thatcher su, pak,
dvojica mladica izjavili kako ih podsjeca
na Nevenku, sestru splitskog gradonacel-
nika Keruma. Gandhija nisu prepoznali ni
pod razno, a jedino lice koje im je bilo
poznato bio je nitko drugi nego stilist
Marko Grubni¢ zvani Modni Macak. Svi
se radamo kao neznalice, ali Covjek u Zi-
votu doista mora naporno raditi ako Zeli
ostati glup, rekao je Benjamin Franklin.
Ostati glup, sebican i zdrav cijeloga Zi-
vota, tako je Gustave Flaubert definirao
svoj recept za Zivotnu sre¢u. Cak je i Eliza
Doolitle iz Pigmaliona G. B. Shawa osje-
¢ala svojevrsno nezadovoljstvo svojom
novom ugladenos¢u i obrazovanoscu te
se Ceznutljivo prisjetila svoje prostodus-
nosti, rekavsi profesoru Higginsu: "Sto
ste to napravili od mene? Bila sam sretna
i slobodna. Prodavala sam cvijeée i ni-
sam ovisila ni o kome, a sada kada ste
me pretvorili u damu, ne mogu prodavati
nista drugo osim sebe samu." =



