Onda sam sreo nekoliko prijatelja koji su bili ¢lanovi Zirija u drugim ka-
tegorijama i svi su imali razli¢itu pri¢u o tome kako su glasali i kakav su
kriterij uspostavili.

Ne posotji recept za Kan. Postoji samo dobar rad i, ako imate ideju
da nesto prijavite, mozda biste trebali razmisljati kako ¢ete osvojiti Grand
Prix, a ne da se nadate kako ¢e vam rad u¢i na short listu ili, moZzda, osvojiti
srebro ili bronzu. Treba se uvek orijentirati ka najvecoj nagradi, samo tada
su sve ostale dostupne. Jedino tako mo¥ete osvojiti Lava.

Znam da ovo osvajanje lava zvuéi malo smeéno. I da su mnogi od na-
gradenih radova specijalno namenjeni festivalima. Ali naga je profesija ta-
kva. Nazalost, sami smo izmislili takav nacin vrednovanja. To ne znadi da
toga nema i u drugim profesijama. Motor show uvek ima concept cars koje
niko ne vidi na ulici, visoka moda ima modele koje nikad ne vidimo u ma-
sovnoj proizvodnji. Tako i advertising ima Kan u koji dolaze radovi koje sy,

verovatno, napravljeni specijalno za tu namenu, osvojiti lava. To ne znagj

da nisu bili on air, ve¢ da je njihov nastanak bio proaktivan. ‘

Recimo, to postoji ¢ak i u medicini, lekar koji radi kao hirurg i lekar koji
se bavi nau¢nim i istraZiva¢kim radom. Obadvojica su lekari, ali jedan od njih|
ne vidi krv godinama. Po$tujem obadve grupe. Jedna bez druge ne mogu. ‘

Isto to imate i u advertisingu. Jedni rade nau¢ne radove, a drugi DIRTY|
DAILY JOB. Oboje zasluzuju respect. Ako pogledate Kan pre 10 godina,
videcete da je to danas praksa u svakodnevnom advertisingu. |

Sto se nas u New Momentu tice, iskreno se trudim da mi ne budemo
takvi, ve¢ da radimo realne stvari koje zasluzuju nagradu. Puno puta sam
¢uo da ljudi u ovoj industriji zele puniti vitrine lavovima i tigrovima, al
mislim da je pametnije puniti portfolio dobrim radovima.

Ti dobri radovi ¢e doneti nagrade. Sama nagrada ne sme biti cilj, vef
zadovoljstvo napraviti dobar rad i advertising, koliko je moguce, pretvori
u nesto humanije. Znam da je to tesko, ali je to mozda jedini nadin da ov
industrija opstane, da se §to pre promeni uneéto bolje od ovoga $to je sad:
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